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前言

　　21世纪，人类社会进入了信息时代与知识经济时代。
在这个飞速发展的时代里，经济全球化与文化多元化已经成为不可阻挡的历史潮流。
随之而来的是跨文化传播在全球的迅速兴起，而影视艺术作为当今世界影响力最大的艺术创造和文化
传播方式之一，在跨文化传播中具有最广泛的观众群和覆盖面。
　　随着广播影视事业在全国的迅速发展和产业属性的显现，对广播影视人才的需求量也越来越大。
近年来，我国广播影视类专业高等教育取得了长足的发展，为广播影视系统输送了大量的人才，随着
广播影视行业的迅猛发展，社会对广播影视类人才提出了更高的要求。
进一步深化人才培养模式、课程体系和教学内容的改革，提高办学质量，培养更多的适应新世纪需要
的、具有创新能力的广播影视高素质人才，是广播影视教育的当务之急。
　　作为广播影视教育的重要环节，教材建设肩负着重要的使命，新的形势要求教材建设适应新的教
学要求。
高职高专教材应针对高职高专学生的自身特点，按照国家高职高专教育的特点和人才培养目标，以应
用性职业岗位需求为中心，以素质教育、创新教育为基础，以学生能力培养、技能实训为本位，使职
业资格认证培训内容和教材内容有机衔接，全面构建适应21世纪人才培养需求的高职高专广播影视类
专业教材体系。
广播影视类专业教学指导委员会组织编写的“十一五”规划教材，主要包括影视动画、影视广告、新
闻采编与制作、主持与播音、电视节目制作、摄影摄像技术等专业系列教材。
本系列教材的出版，必将对高职高专广播影视类专业的人才培养和教育教学改革工作起到积极的推动
作用。
　　本系列教材的出版，得到了教育部高等教育司领导、国家广播电影电视总局人事教育司领导及行
业专家的大力支持，得到了国内众多同类院校的大力协助，在此对他们表示衷心的感谢！
同时，我们也希望广大师生和读者给我们提出宝贵意见，使教材更加完善。
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内容概要

　　《教育部高等学校高职高专广播影视类专业教学指导委员会新闻采编与制作专业“十一五”规划
教材：电视新闻策划》是关于介绍电视新闻策划的专著，书中具体包括了：电视新闻策划环节、电视
新闻传播方式的策划、突发事件报道的策划、电视深度报道的叙述策划、电视现场直播的要素设计、
电视新闻频道策划等内容。
《教育部高等学校高职高专广播影视类专业教学指导委员会新闻采编与制作专业“十一五”规划教材
：电视新闻策划》适合从事相关研究工作的人员参考阅读。
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　　张晓锋，新闻学博士，现任南京师范大学新闻与传播学院副院长、副教授、硕士生导师。
著作有《电视编辑思维与创作》《电视制作原理与节目编辑》《解构电视：电视传播学新论》《传媒
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曾任《南京日报》《金陵晚报》记者。
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章节摘录

　　电视新闻策划是在电视新闻传播发展到一定阶段的产物。
中国电视已经走过50余个年头，从起步到发展，到不断改革和深入，伴随着电视新闻改革的不断深化
，电视策划也逐渐获得认可，成为优化信息传播的有效手段。
　　（一）电视新闻传播的起步期　　1958年5月1日，第一条新闻纪录影片《到农村去》在当天诞生
的北京电视台播出，揭开了我国电视新闻传播的序幕。
5月15日，北京电视台播出第一条消息类新闻《图片报道·东风牌小轿车》，由新闻图片与解说组成。
6月1日，播出电视台记者拍摄的第一条新闻片《中共中央机关刊物（红旗）杂志创刊》。
10月1日，电视首次转播了天安门广场国庆九周年阅兵和群众游行的实况。
11月2日，出播音员图像播出《简明新闻》，每日每次五分钟，由中央人民广播电台供稿。
从此，图片新闻、口播新闻和电视新闻（当时特指电视新闻纪录影片）这三种形式成为中国电视新闻
最常用的报道形式。
　　在我国电视发展初期，人们在强调新闻单位是党和政府“喉舌”的理论观点统摄之下，对电视新
闻的特性、规律还没有深入的认识。
正如北京电视台成立时的三大任务——“宣传政治、传播知识和充实群众文化生活”②：电视在新闻
传播内容和方式上也主要依赖通讯社和报纸，自制新闻量很少、时效性差，地方台则以转播中央台节
目为主，自办节目能力很差，且节目品种单一、内容单调。
值得注意的是，当时虽然没有明确提出“策划”的概念，事实上，电视台推出的一系列节目，包括每
个节目的内容、形式和编播都是经过所有成员认真思考、仔细推敲、反复讨论的，就某种意义而言，
策划已经开始发挥作用了。
　　（二）电视新闻改革的探索期　　进入20世纪70年代中后期，我国电视新闻事业开始抹去“文化
大革命”的创伤，逐渐恢复元气，电视新闻改革开始启动。
1978年元旦，《新闻联播》（脱胎于1976年7月1日北京电视台始播的《全国电视新闻节目联播》）开
播，标志着全国电视广播网的初步形成，确立了电视新闻应有的地位，并逐渐成为我国电视史上品牌
最响、影响力最大的电视新闻节目。
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