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内容概要

本书从社会阶层的视角去探讨受众与电视传播的关系，以及由此延伸出的对于社会发展互动问题的思
考。
全文从社会阶层构成的视角认识电视传播乃至电视文化的价值取向，以社会学、传播学、文化学为主
要学科依托，参阅借鉴了国内外关于社会阶层分析的理论成果，对当前电视节目、电视受众类型进行
了大量的资料收集筛选和深入的分析梳理，使阶层分析理论有机地融入对电视传播价值取向的建构之
中。
强调电视传播文化价值取向的建构，对当代社会阶层的各种影响和对社会发展的推动是电视传播研究
中的重要理论问题，同时对电视实践也有着积极的指导意义。
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