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章节摘录

版权页：   插图：   就地取材 酒店因地制宜选择使用当地随地可取的片岩为材料，聘请当地土生土长
的羌民、藏民用传统的手艺来施工。
从设计层面来说，建筑师通过对现代材料与当地传统材料的对比与统一关系的把握，通过现代的手法
对当地传统材料进行运用，将两者有机、巧妙地结合，促成建筑物与周围环境统一，不仅节省了成本
，从文化内涵上来说，体现了当地的风俗文化，同时也满足了旅游者探究异域土生风情的猎奇心理和
欲望。
这种巧妙的设计达到了造价经济和展现艺术文化内涵的双重作用。
 运用科学技术 酒店采用了先进的生态环保理念，充分利用当地的气候特征，避免使用空调系统，同
时还配备了独立的污水处理厂。
此外，玻璃穹顶还具有能够随气候变化而自动开关以调节室内温度的功能，穹顶特有的全自动温控系
统，使得“天窗”可以随温度变化自动开合，这一建筑成就，已成为我国建筑史上的珍贵范本。
 2007年年初，九寨天堂洲际大酒店斥资4500万元，对其内部进行重新装修，并在大堂增设了环保地热
供暖系统。
整套系统的环保效益显著，无燃烧，无排烟及废弃物，清洁无污染，为游客提供了更为清新的空气。
这项工程使得九寨天堂洲际大饭店得到“森林中的城市”的美誉。
饭店的1020间风格各异的高级客房、山景套房、行政套房及2间豪华总统套房的床边都设有设施调控器
，可独立控制空调系统。
 文化建设 九寨天堂的规划者不仅仅满足于九寨沟举世无双的自然风光，他们还独具匠心地将藏、羌
少数民族的人文景色融入其中，以增加九寨天堂的吸引力，在保证生态建设的前提下实施文化建设。
 建造方将当地的民俗融于设计中，结合休闲娱乐功能的需要将当地的羌寨碉楼结合小桥流水等自然景
观融合在玻璃苍穹下，形成一个不受气候影响的室内旅游古镇。
古镇内建有富有标志性的羌族碉楼、石砌房、栈道、石片墙、木柱横梁、玉米棒等，一景一物都将藏
、羌浓郁的民族风俗和源远流长的历史与文化内涵浓缩其中，展示在游客面前。
从大堂钢拱玻璃结构尾端，自然过渡到室外，是面积11000平方米的古羌寨，以其独特的建筑风格被誉
为“东方古堡”。
它由13座碉楼和中心广场构成，汇集了数十间风格各异的文化酒吧、各国风味餐厅，成为中心最具文
化积淀的部分。
蓝天白云、绿树花枝、小桥流水、鸳鸯嬉戏，富有羌族文化的建筑与自然完美和谐地结合在一起，若
能坐在小桥流水旁的茶座里，品上一壶淡香的绿茶，望向玻璃穹顶外，绿的森林、白的雪山，那尘俗
的喧嚣也就在不经意间悄然涤尽了。
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