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内容概要

1．以市场行为为主线构思全书
引论以市场行为理论为铺垫，即市场活动的内容是市场行为，包括市场交换行为和市场竞争行为及其
他相关行为的总和，从而为以市场行为作为监督管理的内容构思全书奠定基础。
第一章阐述市场监督管理理论，以市场监督管理的职能、根据和体制分析为重点，为分论部分展开论
述以交易行为和竞争行为为基本内容的市场监督管理实务提供理论铺垫和背景。
在分论各章中，交易行为监督管理部分根据其所涉及的要素分列五章，即根据易行为所凭借的法律形
式列出合同行为规范管理；根据交易行为所涉及的要素列出价格、计量和质量行为监督管理；根据交
易方式列出几种主要交易形式的市场的监督管理；根据交易对象的特殊性列出市场客体监督管理；最
后，针对商品交换关系正常进行需要对消费者加以支持，列出市场交易中的消费者权益保护一章。
竞争行为监督管理部分则按不正当竞争行为和限制竞争行为分列两章。
全书九章，包括理论基础与实务分论均以行为为线索，一以贯之，保证教材体系的严谨性。

 　2．内容求实创新
　作为支撑体系的理论基础，总论部分(引论、第一章)力求在相对成熟而有用的理论知识基础上，以
新思路、新观点展现教材的宗旨和新意。
这里融入了作者多年来理论研究、政策法规分析和实证考察的成果，在知识、理论上有很多新意，对
实践有重要指导价值。
分论部分各章以现行和最新的法律法规为根据，努力围绕市场秩序阐述道理和监管内容，并注意从法
律法规和行政规章中，归纳分析市场监督管理制度和一般规律，内容力求翔实。

 3．立足于工商行政管理，兼顾相关领域
全书立足于工商行政管理的业务范围和职能，充分反映国务院关于国家工商局的“三定”方案和国家
工商局内部“三定”方案对市场规范管理职能的规定；同时作了很大突破，将被现行体制分开的、与
市场监督管理的职责具有内在联系的一些重要内容，如目前不属于国家工商行政管理局市场规范管理
司业务范围的竞争行为的监管、交易客体监管、消费者权益保护三部分内容，作为教材体系的组成部
分；将与市场监督管理关系密切但不是目前工商行政管理机关主要职责的价格、计量、质量监管的内
容也纳入到这一体系之中。
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章节摘录

　　狭义市场有三种具体形式：　　第一种是集中交易场所，即有固定场所、设施，有若干经营者入
场与卖方相对人实行直接、集中、公开交易的市场，如集贸市场、批发市场、展销会等。
其特征是有众多卖方集中在一起进行交易。
　　第二种是代理交易场所，即有固定场所、设施，有若干买方或卖方入场与卖方和买方的代理人进
行间接、集中、公开交易的场所，如商品交易所、证券交易所、期货交易所、拍卖市场等。
其特征是代理交易。
在这种场所里，买卖双方不直接见面，而是通过代理人进行交易，但代理人不以自己的名义从事交易
活动。
　　第三种是商业企业，即企业作为经营者自备场所、设施，自己或雇员直接向众多买方出售商品的
交易形式，包括商业公司、商业合伙企业、个体商户。
其特征是卖方独立组织交易场所并直接进行商品交换活动。
　　2.广义的市场是指商品交换活动和商品交换关系　　狭义市场是指在有形、有限和特定的场所里
进行的商品交换活动，即商品交换活动局限于一定的场所。
而实际上，越来越多的商品交换活动已不再局限于固定的场所，或者很难为某一商品交换活动确定场
所界限。
比如网上的商品交换、邮寄购销的商品交换等。
另外，商品交换的方式多种多样，且不断创新。
而就内容来说，市场就是商品交换，它应当包括所有的商品交换活动。
在市场经济条件下，商品交换几乎无所不在，商品交换的内容是十分丰富的。
市场存在于所有商品交换发生的地方。
　　广义市场的另一层含义是商品交换关系。
由商品交换活动到商品交换关系是对市场认识的重大进步。
　　⋯⋯
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