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内容概要

本书是中央广播电视大学广告专业“广告创意与表现”课程的文字主教材。
全书由上、下两编组成：上编为“广告创意”部分（共六章）；下编为“广告表现”部分（共七章）
，每章前有本章的要点提示和学习目标，在每章后附有小结和思考题。
本教材全面、系统介绍了广告创意与表现的理论和原则、广告创意与表现的特点和规律，以及广告创
意与表现的主要方法和相关技巧。
    该书是国内第一本将广告创意与广告表现整合起来编写的教材，这种编写形式使创意与表现的过程
紧密结合，充分体现了两者不可断然分割的特点，即广告创意是广告的灵魂，而广告表现正是将广告
创意进行视觉化与艺术化的再现手段。
该书阐述了广告创意与表现的基本理论和方法技巧，并通过对具体广告作品案例的分析来进一步阐释
理论，同时通过具体展示广告作品的直观视觉形象，以提高学员们的广告创意思维能力与广告作品表
现的实际技能。
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作者简介

饶德江，1945年生。
文学硕士，武汉大学新闻传播学院广告学系教授。
主要著作有《广告策划》、《企业形象塑造》、《舆论学教程》等，发表广告、新闻、美学、文学方
面的论文四十余篇。
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