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内容概要

本书是与主教材《广告心理学》配套的辅助教材，依据主教材的内容以及本课程的教学大纲，按照练
习与提示的思路编写。
题型为基本名词解释、基本问题提示两大类。
其中，基本问题又包括简述题和试述题两种。
此外，对于心理学方面的基本概念、案例等作了一些补充。
书后附有本课程的教学大纲。
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