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内容概要

　　《经纪市场学》是《经纪人》系列之一的《经纪市场学》，全书以市场营销理论为基础，从经纪
市场具体领域的角度，阐释在细分市场条件下，经纪人如何针对细分的市场进行经纪运营。
书中具体包括了：经纪市场细分、经纪人的素质要求、经纪市场战略及战略策划等内容。
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作者简介

　　王永山，中央民族大学经济学院副教授，1982年毕业于北京财贸学院商业经济系，一直从事高校
教学、科研工作。
先后出版过《企业广告企划与管理》、《中国少数民族地区乡镇企业发展研究》等专著，发表论文三
十余篇，参加过八五、九五和一些部委课题研究，主要研究方向是商品流通理论、管理学、市场营销
和城市化问题。
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章节摘录

　　一、艺术品市场与艺术品经纪市场　　艺术品市场是个很有特点的市场，与其他市场不同，艺术
品经纪人是艺术品市场的重要构成因素。
在艺术品市场比较成熟的国家，艺术品市场经过长期的发展，目前已形成了一整套完备的机制，画廊
、拍卖行、艺博会三足鼎立，为艺术品市场提供了坚实的基础；艺术家、经纪人、评论家和收藏家“
四位一体”，为艺术品市场构成了市场链；以艺术经纪人为主体的艺术企业机制，为艺术品打造了价
值链。
也就是说，艺术品经纪人和经纪机构的存在和发展，是艺术品市场长期处于良性循环和螺旋式上升状
态的重要原因。
　　1.我国艺术品市场和艺术品经纪人的发展　　新中国成立以来，我国艺术品市场可以说走过了风
风雨雨、曲折坎坷的道路。
特别在新中国成立初期，由于帝国主义和海外敌对势力对我国实行全面封锁，我国的艺术品市场基本
处在一个封闭状态，加上国内各方面处在一个百废待兴的时期，国家拿不出钱来投资艺术品市场，因
此，国内艺术品市场唱主角的主要是过去遗留下来的一些画廊和古玩交易市场。
国内各大博物馆、美术馆也只能依靠民间收藏家的无偿捐献来增加自己的藏品。
后来，由于国内政治运动接踵而来，受其冲击和影响，中国传统字画、瓷器、红木家具等艺术品、工
芑品被当做“封资修”的产物而被扫入垃圾箱。
　　由于我国艺术品市场在20世纪80年代以前基本上在国内市场上无法流通。
为此，国内一些人只能偷偷将文物艺术珍品送到海外市场，从而造成了大量文物艺术珍品的流失。
改革开放以后，中国传统字画、陶瓷等艺术品也被列入商品进入悄然兴起的第三产业，艺术品市场才
得以发展起来。
近几年，随着人民生活水平的提高和精神文明需求的日益增强，沉寂多年的民间收藏活动得到了复苏
，群众自发组成的各种民间收藏团体、民间收藏馆、展览馆如雨后春笋般遍布中华大地。
而名人字画和陶瓷作为中国古老传统的优秀文化，既可以怡情炫耀、欣赏把玩，更可以保值、增值。
　　由于艺术品市场的兴起，全国各地的画廊、、画店蜂拥而起，特别是经营名人字画取得了可观的
效益。
所以，国营、集体、个体的经营者纷纷跻身于这一行业，流传在民间的名人字画开始在市场上流通。
与此同时，各地的书画展也空前火热。
　　⋯⋯
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编辑推荐

　　朱相远，全国人大常委、民建中央副主席、北京市政协副主席，我国文化经纪研究领域的著名学
者，享受政府津贴的国家级专家。
毕业于北京大学哲学系，自20世纪90年代起，开始关注经济与文化产业研究。
出版专著多部，发表论文百余篇，如《论中国文化产业发展的十大关系》等。
多次在中央电视台、省市电视台的文化经济节目中担任嘉宾，并多次为工商行政管理系统举办的经纪
人培训班授课。
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