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内容概要

本书是中央广播电视大学试办广告专业的教材。
本书共十章，按照实际广告运作的程序步骤和方式方法来建构理论体系，精选了近80个中外广告案例
，并充分挖掘这些案例的个性和共性的东西。
本书在每章里都特别强调了实战中的广告操作要义，在具体分析某个案例时，都有对该广告时间性、
产品性、地域性、竞争性以及目标受众的分析和评价，用以说明广告与市场的对接是否准确、其操作
的方法和步骤是否正确、全程广告运作的成败得失等。
总之，本书不仅是一部可以提供理论依据的教材，同时也是一部具有可操作性的读本。
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刘永炬，1957年出生,国家注册咨询顾问、中国广告协会学术委员会委员、社科院研究生院兼职教授、
北京大学EMBA外聘教授，先后在国内企业及跨国公司工作。
曾担任企划及市场经理，市场总监，销售总监，营销副总，总经理等职。
刘永炬先生在多年的的市场运作中把许多国外先进营
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章节摘录

　　一是产品没有区隔，谁都能吃，淡化了产品的理性成分，把产品感性了。
而感性的塑造是在塑造品牌，而不应该是在塑造产品。
这则广告既不塑造品牌，也不塑造产品。
　　二是在市场推广运作中，推广的对象是有选择的，并不是所有的消费者都是推广对象。
如果是大多数人都能吃的产品，在人群的定位上就应该选择青年人，其原因是：　　（1）青年人接
受新事物快；　　（2）产品的时尚性要求；　　（3）青年人成长的时间还很长，对企业品牌的未来
发展有利，即受产品教育的人数会逐年增加，累积的品牌人群会很大；　　（4）儿童对理性产品大
都不会主动购买，所以也不应是推广对象；　　（5）老人接受新事物慢，消费观念差，而且保健观
念也不是人到老年后才建立的，另外品牌的延续性弱；　　（6）教育老年和儿童则有可能失去整个
市场，因为青年人和中年人会拒绝，但教育青年人整个人群都有可能接受。
　　2．保健品之三七茶橘黄的灯光下，舒缓的音乐声中，一只女性的手轻轻地在桌上放上一个有一
包袋装茶的杯子和一张纸条。
女性柔和的声音轻声念着纸条上写的两行小字：“知道吗，在这拥挤的城市，我只想牵你的手。
”　　画面切换，出现了一只男性的手，同样在桌上放上一杯泡好的茶和一张纸条。
男性用低沉的声音说出纸条上的字：“你纯净的微笑，足以让我百分百心动。
”　　画面切换，出现一只老人的手，他同样在桌上放上一杯泡好的茶和一张纸条。
老人充满深情地说道：“你们对我的爱，就像这三七茶一样。
浓浓的⋯⋯”　　画面切换。
再次出现一只老人的手，她也轻轻地将一张写有小字的纸条放在桌上。
关爱地说道：“看到你是健康的，是我最大的快乐。
”　　打出字幕：三七茶，降血脂，调血压，清火，通便。
　　旁白：生活充满关爱，健康金不换。
　　⋯⋯
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