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前言

广告学科，在我国是一门正在实践中发展的新兴学科。
伴随着改革开放的进程，广告学理论在我国的传播、研究已取得了丰硕的成果，广告教育体系也初步
形成，广告活动已渗透到人们的日常工作生活中。
　　祖国大陆的高等广告专业教育始于20世纪80年代初期（1984年）。
但早在20世纪20年代，我国第一批新闻学者（如徐宝璜、戈公振）就在自己的新闻学研究中涉猎了广
告的内容。
1920-1925年，上海圣约翰大学、厦门大学、北京平民大学、北京燕京大学、上海南方大学等院校相继
开设了广告学课程。
20世纪40年代，虽然战火不断，但我国也有10余部广告学著作、译著出版。
当时，民族工商业经济与洋货展开了激烈的竞争，这在客观上也促进了中国广告学研究和教学的发展
。
1949年，中华人民共和国成立，学术性的广告学研究基本终止。
除了体制方面的原因之外，主要是因为当时有许多比广告更重要更急迫的工作需要人们去做，有比广
告更重要更急迫的问题需要人们去研究。
建国初期，百废待兴，作这种轻重缓急的安排，应该说是可以理解的。
然而，自1954年生产资料广告退出市场始，就预示了中国经济将要走入误区。
从1950年前后至20世纪60年代中期，人们很少从学术的角度关注广告，而整个“文化大革命”时期，
不要说从学术、理论的角度研究广告，就是实践层面的商业广告在祖国大陆也几无立锥之地，遑论发
展。
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内容概要

　　《优秀广告作品评析》全面系统地评析和介绍了我国优秀广告作品。
全书共分七章，主要内容包括优秀广告作品产生的基础，优秀广告作品评析，优秀广告作品评选组织
等。
广告学科，在我国是一门正在实践中发展的新兴学科。
伴随着改革开放的进程，广告学理论在我国的传播、研究已取得了丰硕的成果，广告教育体系也初步
形成，广告活动已渗透到人们的日常工作生活中。
优秀广告作品是广告学理论与广告实践的结晶。
近年来，我国优秀广告作品如雨后春笋，层出不穷。
这是我国广告事业方兴未艾的显著标志之一。
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作者简介

刘林清，1952年2月出生，首都经济贸易大学教授，硕士生导师。
中国广告学术委员会委员。
曾获北京市哲学社会科学优秀成果奖。
曾参与《中华人民共和国广告法》的起草与论证工作。
长期从事广告教学和学术研究。
主要著作有：《中国广告学》、《广告企划与管理》、《广告管理》和《广告监督管理》等。
自1982年以来，完成著作总字数逾250万字。
主讲广告概论、广告设计、广告监督管理等课程。
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章节摘录

戛纳广告节是在法国巴黎举办的国际最著名的优秀广告作品评选活动之一。
戛纳广告大奖源于戛纳电影节。
1954年，由电影广告媒体代理商发起组织了戛纳国际电影广告节，希望电影广告能同电影一样受到世
人的认同和瞩目。
此后，戛纳同威尼斯开始轮流举办此项大赛，1977年戛纳正式成为永久举办地。
广告节于每年6月下旬举行，广告节期间各国广告代表来访，其他各界来宾也云集于此。
客户、制作公司、策略部门、创意团队在此开设了一系列的交流会，研讨专业、商洽业务。
每年大约有7 000多位代表、1万多件作品逐鹿戛纳。
大奖初期参评作品仅限于电影广告。
1992年组委会又增加了报刊、招贴与平面的竞赛项目。
评委由各地区享有盛名的、创意一线专家组成。
评委会被分为独立的两组，一组负责评定影视广告，另一组负责平面广告。
各评委对本国作品必须采取回避投票的原则，评委的评审时间由自己掌握，以便其能仔细阅读文案，
全面研究创意。
广告节期间才开始决赛阶段的评审，同时允许参赛者目睹现场公布的每一阶段入围名单，来增加其现
场气氛。
在影视方面第一轮决出400件作品，第二轮筛选出200件，并再从这些作品中讨论决定各项目的金奖、
银奖、铜狮奖。
与戛纳电影奖同名的金棕榈奖，是戛纳广告奖专为影视广告制作公司设立的大奖。
获奖标准是通过各家制作公司作品在大赛（影视广告）项目上的表现来判定的，大奖得10分，金狮奖
得7分，银狮奖得5分，铜狮奖得3分，入选作品得1分。
1993年还设立了年度最佳表现广告公司奖，颁给同时参加平面广告与影视广告并获得总积分最高分者
。
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后记

优秀广告作品是广告学理论与广告实践的结晶。
近年来，我国优秀广告作品如雨后春笋，层出不穷。
这是我国广告事业方兴未艾的显著标志之一。
当前，虽然广告学的教材与专著较多，但全面系统地评析和介绍我国优秀广告作品的书籍却较少。
本教材试图为填补这一空缺而尽绵薄之力。
本书是在课题组成员的共同努力下完成的，由首都经济贸易大学刘林清教授执笔撰写，中央广播电视
大学副教授郭青春整体策划并组织教学设计工作。
中国广告协会学术培训部何其源主任对此书的写作给予了大力支持，并参加对全书的整体设计。
2001年初，中央广播电视大学特邀北京工商大学潘大钧教授、首都经济贸易大学陈季修教授和杨同庆
副教授等对该课程的教学大纲进行审订，提出了具体修改意见，最后由潘大钧教授对修改后的教学大
纲定稿进行了终审。
作者用近一年的时间完成了教材初稿的编写。
期间中国广告协会学术培训部何其源主任给予了大力支持。
2002年3月，中央广播电视大学聘请何其源主任、潘大钧教授、首都经济贸易大学胡家荣副教授对教材
初稿进行了审订。
作者根据审定专家提出的修改意见进行修改后，由何其源主任对教材定稿进行了终审。
此外，中央广播电视大学文法部副主任叶志宏，新闻传播教研室主任张继缅教授、郭青春副教授和严
硕勤、张美兰讲师也参加了研讨审定工作，并提出了有益的建议。
本书所评析的广告作品绝大部分都是中国广告协会主办的第七届和第八届全国优秀广告作品展评选出
的优秀广告作品，在此表示衷心感谢。
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编辑推荐

《优秀广告作品评析》由中央广播电视大学出版社出版。
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