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内容概要

中央广播电视大学广告专业统选修课，系广告专业系列教材之一，与主教材《广告案例剖析》配套使
用。
主要包括：市场营销中的广告、产品各生命阶段的市场及广告策略、各生命阶段产品的广告诉求、各
生命阶段品牌广告诉求、不同类别产品的市场策略及广告表现、产品生命阶段的媒体利用、企业品牌
形象的塑造、竞争环境下的广告表现、广告表现的美感与情感、广告策划与创意的原则等十章内容。
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