
第一图书网, tushu007.com
<<广告策划学习指导>>

图书基本信息

书名：<<广告策划学习指导>>

13位ISBN编号：9787304024857

10位ISBN编号：7304024852

出版时间：2003-10

出版时间：中央广播电视大学出版社

作者：严硕勤  编

页数：160

字数：208000

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<广告策划学习指导>>

内容概要

广告策划是广告学科的一门十分重要的课程，它不仅在广告策划的理论上作了较深入的研究和探讨，
而且特别重视对于实践的指导，具有很强的实用性。
本课程是对广告专业其他各门课程的综合和融会贯通，其目的是使学生能够综合性地运用广告学科的
知识和技能。
主要分为广告策划原理、广告策划实务、广告策划书编写等三篇内容。
通过学习，学生应该对广告策划原理、技巧、程序与具体运作具有全面而深刻的了解，并能较熟练地
结合企业广告活动进行广告策划和撰写广告策划书。
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章节摘录

　　三、问答题　　1.企业形象策划根据心理学原理采用何种方法来控制或影响公众态度？
　　（1）强化策略。
正面诱导的及时强化有助于在力量对比中获胜。
企业形象策划通过不断地增加企业形象信息的正面内容，不断强化公众的注意和兴趣，便能达到影响
或改变公众态度的目的。
　　（2）定势策略。
企业形象策划通过一些具体的规范使员工的行为遵循一定的原则，久而久之，这种理念便变成为企业
组织中多数成员的自觉行为，同时也在外部公众中形成某种自觉的印象。
　　（3）迁移策略。
在利用公众原有的态度的基础上引发新的态度，称之为态度迁移。
利用态度迁移，比重新建立一种新的态度的难度要小得多，速度也快得多，能收到事半功倍之效果。
企业形象策划基于这种策略，可以将产品统一在一致的标识上，开发出系列化的品牌。
　　（4）信度策略。
在试图改变公众的某种态度时，往往要对公众输入一系列信息，这些信息应该是真实可靠的，如果是
虚假的，公众一旦得知事件真相后，反倒会把态度扭转到另一极端。
所以，根据“信度原理”，企业在进行形象策划时，其传播的企业信息一定要与企业实态相吻合，使
公众真正认识到该企业是实事求是、可以信赖的。
　　2.印象和形象有何区别？
企业形象策划是怎样克服二者的不一致而塑造企业形象的？
　　印象和形象既有统一的一面，也有不一致的一面。
形象是印象反映的内容，印象是形象反映的形式。
印象是从公众或感知者方面而言的；形象则有和事物本身、和塑造者直接联系的一面，它建立在企业
特征和公众印象两者的基础之上，是两者的“叠影”。
所以，企业形象并不完全等同于公众印象，公众印象中的企业形象，可能与正确反映企业状况和企业
特征的企业形象并不一致，而企业形象策划通过统一视觉设计，造成差别化，便可以有效地克服这种
不一致。
通过观念的塑造而达到统一，再通过企业形象策划向企业的经营管理延伸，使企业的理念和行为不断
革新、完善，这便是从根本上塑造企业形象，并使之在公众心目中留下良好印象。
　　⋯⋯
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