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内容概要

　　本书依据网络媒体策划的基本步骤和工作方法，从网络媒体的定位策划、频道与栏目策划、专题
策划、内容管理、网站界面设计，网络媒体运营等几个方面，详细讲解了网络媒体策划的基本知识和
工作技能。

　　全书力求内容完整、案例丰富。
各章以具体的实例作为“引导任务”，把任务实施细化为若干具体的“工作过程”，随后又有理论的
概括阐释和详细分析，并不断用案例来说明实践方法。

　　每章后面都设计了“小结”和“思考练习”的环节，以促进大家对知识技能的进一步掌握。
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绪论
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第1章 网络媒体的定位策划
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 工作过程二：国内市场环境分析
 工作过程三：确定频道定位及目标用户
 工作过程四：确定频道建设时间段
 工作过程五：频道架构及其栏目策划
 工作过程六：频道重点栏目內容策划
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 2.3.1 频道內容板块划分
 2.3.2 频道內容架构
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 工作过程三：确定专题报道主题
 工作过程四：专题栏目设置
 工作过程五：车展专题页面设计与制作
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　　⋯⋯
第4章　网站界面设计
第5章　网站内容管理
第6章　网络媒体运营
附录一　网络编辑职业介绍
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编辑推荐

　　明确引导任务，详解工作过程。
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