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内容概要

本书分为十三章，介绍了国际市场营销的基本理论和基本方法，涵盖当今国际市场营销领域的基本内
容，结合大量的案例和资料，分析国际市场营销的新趋势、新动态。
本书结构紧凑、编排科学、难度适中、重点突出，在内容安排上既符合职业素质教育的要求，又兼顾
广播电视大学开放教育的特点，注重理论联系实际，强调学以致用，特别注重双证结合，力求有所创
新。
本书既可作为广播电视大学国际经济与贸易专业的教材，又可作为相关专业学习者的参考用书。
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作者简介

韩民，宁波工程学院经济与管理学院市场营销系主任，教授。
1985年毕业于佳木斯工学院机械制造与设计专业，后在吉林工业大学工业企业管理专业深造。
主要研究方向为企业管理、市场营销，先后在各种学术期刊上发表论文10余篇。
出版《市场营销》《国际市场营销》《财务管理》等专著及教材6部。
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