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内容概要

本书从数码时代广告设计的角度出发，从市场应用到设计和设计表现的思考，从大处到细微处，从一
般种类到新媒体知识等方面，详细地分析与归纳了实践中常用到的理论知识。
本书对设计师的理论和设计思考创意有一定指导作用，同时也是一本理论知识和实践指导相结合的综
合性书籍。

本书共10章，包括广告概述、广告设计的定位和设计流程、广告设计的．构成要素、广告的版式构图
设计、广告的文字应用与排列、广告的色彩设计、广告的图形创意设计、广告创意、广告新媒体的应
用以及数字广告的制作。
在每章后都配有自测题，能够让学习者复习学到的广告设计知识和要点。
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