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内容概要

自互联网出现以后，企业面临的环境发生了天翻地覆的变化，企业之间的并购速度不仅加快，而且并
购出现新的形式，营销渠道也发生了改变。
本书专门研究在网络的环境下，企业经营边界发生的一些变化，企业兼并的新特点、目标企业价值的
确定以及营销渠道的重新组合。
内容包括网络经济的基本理论、网络环境与企业兼并、被兼并企业的价值模型与价格确定、网络环境
下的企业的交易费用、网络环境下企业的价值链与营销再造、网络环境与营销渠道创新、纵向一体化
与营销渠道垄断等。
本书既有成系统的理论和学术前沿探索，也有大量的实例分析，包括对美国AOL兼并时代华纳公司的
价格标的用新的价值模型予以分析和检验，对于现实经济具有很好的应用价值。
本书可供从事专业学习的研究生、大学生学习使用，也可供经济学、管理学研究者参考，对企业管理
者了解网络经济及其影响下的企业兼并和新营销模式也有帮助。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<网络环境下的企业兼并与营销研究>>

作者简介

徐康宁，1956年6月生，江苏句容人，教授，东南大学经济管理学院院长，博士生导师，兼任中国世界
经济学会常务理事、江苏省城市经济学会常务理事、南京市人民政府经济社会发展咨询委员会委员、
马鞍市人民政府顾问等职，并担任一些大型公司的管理顾问。
主持承担过3项国家自然科
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