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内容概要

在这个信息时代，企业离不开媒体，需要学会如何和记者打交道。
那么，是不是好好沟通便能大功告成？
每个企业都该认识到，企业与媒体是一家，如果记者不采访你，媒体没有什么损失，但从另一方面看
，企业反而可能会有所损失。
那么，我们该如何做好充分准备来与媒体沟通呢？
和记者打交道需要哪些策略和技巧呢？
　　值得一提的是，一位资深媒体人读了本书的初稿后，由衷地硬汉道：现在企业已很重视与媒体的
关系，而且有了一整套反而落伍了，媒体与企业关系的制度化建设很欠缺，按业内话说，“媒体整体
环境‘缺氧’、大家深陷‘红海洋’”。
其实，对此本人也是深有体会的，现在企业无论大小、不分强弱都很重视企业文化建设，而相对来说
，媒体组织的企业文化建设不成体统。
总之，作者会留心观察“传播力”所及的业态随时发生的种种变化，以便更科学地完善《传播力》的
主张。
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