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内容概要

本文采用社会学的相关理论来审视当前城市居民的住房问题，进一步推动住房研究由生产主义范式向
消费主义范式转变，力求以新的社会学消费主义范式，在经济与社会互动发展的描述中来研究城市居
民的住房消费现象，以拓展住房研究领域，为解决现实存在的住房问题找到有效的路径。
在具体的研究中，则以“住房梯度消费”为主轴、以“科学发展、和谐消费”为诉求来统领全文，并
以南京为个案，采用实证方法系统地研究当前城市居民的住房消费现象，以期强化现实的针对性和判
断的准确性。
通过个案分析求证，深入探讨城市居民住房梯度消费，力求构建合理公平和谐的住房梯度消费体系。
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