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内容概要

　　《现代市场营销实务》是从企业营销这个角度来构建其体系的，设计主线是：市场营销概论、市
场营销环境分析、市场营销战略的制定、市场营销策略的制定和市场营销创新等，包括了市场营销的
主要知识与技能点。
《现代市场营销实务》主要是面向高等职业技术教育院校学生编写的。
考虑到高职教育的特点，作者在考虑编写这本教材时，参阅了相当数量的市场营销方面优秀教材，阅
读了大量的营销类书籍与营销类报刊、杂志，并结合了作者长期从事市场营销方面的教学工作及社会
实践所积累的一定数量的营销案例和一些教学经验。
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