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内容概要

这是中国企业品牌营销理论的一部力作，它深刻地解读了中国企业品牌运营的困惑，并以新颖的视角
启发企业重新思考，极大地推动了中国营销发展的新进程。
它促使我们不得不认真思考，品牌战略是企业发展的关键环节，必须成为企业经营的重中之重。
    本书是一本深谙国情、充满新时代气息、具有作者精辟独创思想的品牌战略专著，它向我们阐述了
在新的营销环境下，如何运用新的营销手段来塑造品牌。
书中所提出的新鲜营销理念，可以帮助企业认识到，在品牌不同的生命周期，应该有不同的操作策略
。
该书不仅适合于品牌管理者，对于企业领导人来说也大有裨益。
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作者简介

朱玉童：现任采纳品，牌营销顾问机构（深圳/上海/北京）总经理，2000、2001、2005、2006、2007年
五次荣获中国十大营销专家，中国策划界十大风云人物。
清华大学EMBA班核心讲师、中山大学EMBA总裁班讲师。

 　　发表专业文章近百篇、数十万字，举办大型专场报告会数百场，与人
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书籍目录

第一章 颠覆，要的就是颠覆第二章 活化，让你的品牌活起来第三章 升级，让品牌焕发生机第四章 重
塑，品牌青春变脸术第五章 缝隙，创出一片空白市场第六章 角色，让你的顾客和品牌成为同类第七
章 时尚，你的品牌跟得上流行的脚步吗第八章 营销也娱乐第九章 借势，把营销搞大
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章节摘录

　　第一章　颠覆，要的就是颠覆　　什么是颠覆　　颠覆就是打破规则，就是离经叛道，就是反抗
固守，就是拒绝平凡。
　　颠覆就是打破所有界限，是奇想的另类，是新潮流的推动者，玩味观念、勇于尝试。
　　颠覆带来的是一种重生。
越颠覆越美丽，倾注着偏执与慑心动魄的唯美，在反抗背后有着更具想象力的美学理想与追求。
　　品牌颠覆改变传统品牌的做法，是对传统品牌塑造的全面解构。
　　品牌颠覆从另外的角度寻找突破点，让消费者获得全新的认知，打破行业领域内各产品、各品牌
现有的认知消费结构，创造全新的品牌体验。
　　品牌颠覆创造全新的市场空间，寻找属于自己的“蓝海”，跳出与竞争对手厮杀的“红海”。
　　品牌颠覆承载着以弱对强、以无名对有名、以草根对大腕的使命，成为行业领域全新的品牌，以
确立自身的角色。
　　中国市场是一个不成熟但快速发展的市场，在这个市场上，很多行业存在裂变式，爆发式、跳跃
式发展的机遇，很多行业都是品牌的处女地。
在此条件下，虽然企业可以靠口碑、服务建立品牌的美誉度、信誉度慢慢地发展、积累，但会错失很
多良机。
　　当你慢慢积累时，别人已经开始了跳跃式发展。
中国市场许多行业尚未有绝对行的优势，在这种情况下，快速打破常规，利用颠覆式营销的手段建立
新品类、开发新市场、培育新品牌便显得尤为重要。
　　国际品牌已经在中国市场形成初步的竞争壁垒　　中国市场的竞争现在已经逐渐发展为国际化竞
争，在很多行业都有国际性品牌占据着行业的领导地位，高高筑起了新型企业进入此行业的壁垒。
即使某个行业有本土品牌占据领导地位，也是由于其拥有独特的资源和强势的地位，除非它犯严重的
错误，否则后进入者想用传统的营销方法，挑战领导品牌在这个行业中的地位将极为困难。
　　后进品牌要想顺利进入市场，必须采用非传统幽的营销方式独辟蹊径，才能冲破堡垒。
　　对标杆企业研究在中国一定行得通吗　　中国企业的成功借鉴了国外许多标杆企业的经营模式与
发展战略，但是，完全依靠对国外标杆企业的研究，然后在本企业复制却并非行得通。
　　麦肯锡专注标杆企业研究，为中国企业提供了发展方向。
海尔成功了，大批效仿者纷纷复制海尔，最后成功的企业只在少数。
事实证明，企业的成功不是走标杆企业的老路，而是根据企业自身的实际情况。
也许，标杆和规则是不少大企业设计的陷阱，根据市场环境等多方面因素来规划设计的。
　　从根本上讲，在中国市场上颠覆营销更多是新品牌或者后进品牌挑战领先品牌的一种突破性的方
法。
但对于领导品牌而言，要想持续巩固领导地位不被后进品牌颠覆，盲目简单防守肯定会出问题。
因此，在很多竞争激烈的行业里，行业领先品牌必须采取反颠覆策略，甚至为满足消费者新的需求以
及跨越到新品类的现实需要，采取自我颠覆的方法，因为颠覆的本质就是改变旧有格局。
　　在中国市场经济发展的十年之后以及最近几年中，可以发现，在世界范围内当然包括中国的很多
企业都渴望着颠覆，他们热心于发掘一种产品和一个行业深藏的本质，并通过最具颠覆的方式向公众
展示出来，以最创新的方式潜入商业策略之中。
因此，只有当我们确信已经明白了，在中国这样一个蓬勃发展的市场上客户的真正需要后，才能真正
开始创意，开始用颠覆的方法思考。
　　在中国，很多20世纪80年代末甚至90年代初兴起的公司都已经销声匿迹了，无疑他们都是坚持传
统、墨守陈规的公司，而得以生存的公司都是强调变革的公司，甚至对于一些新的公司来说，颠覆式
营销的思考方式可能挽救了他们中绝大多数的生命。
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编辑推荐

　　改变成就梦想，思想驱动进步，系统管理带来强大，实战让客户放心，拼业绩，更要拼想象力。
　　品牌营销专家朱玉童先生向我们阐述了在新的营销环境下，如何运用新的营销手段来塑造品牌，
新鲜营销理论体系的提出是建立在朱玉童先生以及他领导的采纳公司通过贴近市场实战得出的结果，
这一点对企业的品牌塑造以及提升销量影响颇大。
　　本书关于如何活化品牌，对品牌进行保鲜的内容尤其具有启发性。
《让老虎飞起来》不仅适合于品牌管理者，对于企业领导人来说也大有裨益。
　　——《销售与市场》杂志社社长李颖生　　《让老虎飞起来》是一本深谙国情、充满新时代气息
、具有作者精辟独创思想的品牌战略专著，她的出版发行将对创建中国的强势大品牌具有深远的意义
。
　　——燕京啤酒（浙江仙都）有限公司总经理朱仕华　　这是中国企业品牌营销理论的一部力作，
它深刻地解读了中国企业品牌运营的困惑，并以新颖的视角启发企业重新思考，极大地推动了中国营
销发展的新进程。
它促使我们不得不认真思考，品牌战略是企业发展的关键环节，必须成为企业经营的重中之重。
　　该书所提出的新鲜营销理念，帮助企业认识到，在品牌不同的生命周期，应该有不同的操作策略
，品牌营销需要创新，需要不断提升。
　　——《糖烟酒周刊》杂志社总编社建明　　认识采纳，采纳品牌营销顾问公司12年创造数项记录
，中国第一家在美国上市的品牌咨询公司采纳品牌营销顾问公司12年创造数项记录，中国第一家在美
国上市的品牌营销咨询公司，1995年中国第一家以全程品牌营销顾问为重要服务公司，中国策划业连
续7届荣获创作实力50强的公司，总经理朱玉耋5次被评为中国十大营销策划专家、杰出品牌专家。
　　荣获国内外营销广告类大奖过百个，12年平面设计作品（包装、终端、广告）上万个，拍摄影视
广告片超过200条，品牌咨询全案近百个，服务中国驰名商标企业30多个，世界500强企业5个，帮助客
户创造销售业绩超百亿。
　　目前拥有专业顾问近200人，是公认的颇具实力的公司。
采纳品牌营销咨询服务，提升您的品牌与销量。
市场调研、营销诊断、品牌规划与传播一新品上市、招商策划、渠道规划、营销管理体系构建、平面
设计、影视广告摄制、营销培训、实战指导。

Page 6



第一图书网, tushu007.com
<<让老虎飞起来>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 7


