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内容概要

　　帕雷兹这本《美国政治中的媒体》旨在探讨大众媒介中的政治内容，并进一步分析和阐释这些政
治内容对美国民主政治的影响。
给我们提供了一种可资借鉴的丰富内容，包括科学的舆情分析，主动的议题设置，以及如何按新闻规
律办事的观念、形式、内容、手段等。
  该书的中译本，语言流畅，文字也很美丽，这可能是宋韵雅兼具新闻与英语两个专业优势的直接体
现。
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章节摘录

　　虽然如此，但他们仍然是受到两个基本的相关目标的激励：得到最为有利的描述和推进政策目标
。
形象刻画　　众所周知，宽裕的团体会聘用公关顾问或公司，有时支付高额费用，以获得对它们有利
的报道或至少能够提高他们的公众形象。
公司成员将报道素材定调，提供给全国新闻媒体的记者，为他们的委托人安排和记者、政策制定者的
见面会（常常备办了丰盛的食物），并且努力制造富有新闻价值的事件。
如果费用足够，他们为了影响公共舆论还会发起运动。
　　这类活动并不仅仅局限于美国的利益团体。
据贾罗尔·曼海姆所知，约160个外国政府已经聘请了美国游说团或公共关系顾问，代表它们与美国媒
体、政策制定者和公众进行交涉。
埔他们为政府使馆人员如何应对媒体出谋划策，为接近记者提供便利，并提议能够改善国家形象的政
策。
这些策略时常能够奏效。
均　　为人熟知的例子有“自由科威特公民”组织，它支付了逾1100万美元给美国公关公司、形象设
计师、律师和游说者。
“公民”有两大目的。
一是使公众视线偏离科威特独裁制度、妇女地位低下、一些统治者的奢靡生活；二是引起并增强美国
人对萨达姆和伊拉克的敌意，同时获取对海湾战争和科威特的支持。
　　公关活动包括：为委托人起草演讲稿和规划巡回演讲；为美国通讯社和电视网提供由科威特抵抗
力量制作的视频，并作为唯一消息源；散播视频和其他宣传材料，譬如一本名为《洗劫科威特》的书
；借助重点小组和每日民意追踪调查来了解公众舆论。
　　试想一下，假如萨达姆在决定入侵科威特之前就雇用了美国一家公关公司（早年萨达姆的确雇过
一名美国游说者），又有什么会发生呢？
。
他的雇员定然会将萨达姆描述成和美国一道反对伊朗的坚定盟友，追溯他和里根政府、布什政府的亲
密关系，述说他对科威特的不满，把科威特描述成一个专制的原始社会而伊拉克则没有宗教的束缚并
更加现代，示意美国他对科威特石油储备的控制将惠泽美国，保证美国能获取大量价格低廉的石油供
应。
　　外国的公关活动会相对有效，因为针对国外重大事件和一般事件的新闻报道极其有限，美国公众
相对地并不知情，当然也有显著的例外情况。
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