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内容概要

　　本书是由南京大学国家文化产业研究中心、南京大学文化产业发展研究所、江苏省文化产业学会
和南京大学商学院联合主办的连续性的文化产业类学术著作。
每年出版1辑，每辑约25万字，国内外公开发行。
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章节摘录

　　二、南宁城市文化品牌的定位　　塑造城市文化品牌，关键要进行城市文化定位，如何提炼品牌
特色文化，定位城市文化品牌，关系到一个城市的形象和凝聚力问题。
广西壮族自治区首府南宁市位于祖国南疆，背靠大西南，毗邻港澳，面向东南亚，是大西南出海通道
的枢纽城市，具有得天独厚的区位优势和地缘优势。
南宁市是壮、苗、瑶、侗、仫佬等少数民族聚居之地，壮族人口占全市总人口的60%以上，长期以来
，多民族文化在这里相互交融，相互促进。
南宁又是一个亚热带“绿色”城市，有“半城绿树半城楼”之美誉。
多姿多彩的民族文化、积淀深厚的历史底蕴、神奇独特的南国风情、伟大光荣的革命传统，构成了南
宁独特的文化资源。
　　（一）南宁城市文化品牌定位之一：“民歌之都”　　南宁作为广西政治、经济和文化的中心，
有着丰富的民族文化资源和浓厚的民族风情，尤其是壮族的“歌圩”是体现民族文化和民族风情的重
要形式和载体，颇具特色。
为了弘扬民族传统文化，南宁市大力繁荣发展“民歌文化”，提出“以歌会友”、“以歌传情”的口
号，从1999年开始，举办南宁国际民歌艺术节。
南宁市把“南宁国际民歌艺术节”作为城市文化品牌来精心打造，经过十一年的建设，南宁国际民歌
艺术节以其浓郁的民族性、强劲的现代性、广泛的国际性和高雅的艺术性及大众参与性赢得社会各界
的普遍赞誉，受到越来越多的关注。
现在，南宁已成功打造出大地飞歌开幕式晚会、风情东南亚歌舞晚会、绿城歌台、南宁民歌大赛、东
南亚旅游美食节、南宁经贸投资洽谈会等多个知名品牌活动，南宁国际民歌艺术节成为中国最具国际
影响力的十大节庆活动之一。
繁荣发展“民歌文化”，树立“南宁国际民歌艺术节”的文化品牌，提高了城市的“含金量”，进一
步增强了南宁市的影响力、辐射力和实力。
　　（二）南宁城市文化品牌定位之二：“会展之都”　　中国一东盟博览会的永久举办城市在南宁
，博览会是由温家宝总理倡议，由中国和东盟10国经贸主管部门及东盟秘书处共同主办，广西壮族自
治区人民政府承办的国家级、国际性经贸交流盛会。
博览会以“促进中国一东盟自由贸易区建设，共享合作与发展机遇”为宗旨，涵盖商品贸易、投资合
作和服务贸易三大内容，是中国与东盟扩大商贸合作的新平台。
自2004年以来，中国一东盟博览会已成功举办七届，这是目前中国境内唯一由多国政府共办且长期在
一地举办的展会。
　　⋯⋯
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