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内容概要

企业文化是企业生命的基础，是企业行动的准则，是企业的核心。
本书总结作者多年的实践和体会，汇集中外企业文化著作的案例，编写了这一本实用性、操作性较强
，能让读者很快学会和运用这一企业文化法定于本工作岗位和现在服务的公司，并使之变成生产力的
书。
《实用企业文化营销》这本书，它既可作大中专院校及在职培训的教材，也可作为MBA、EMBA的参
考读物，还可作为管理和企业文化工作者的工具书，它主要解决的是文化落地的问题。
只要我们遵循《实用企业文化营销》中的一般法则，勇于实践，在多变和不确定的夹缝中不断探索适
合自己的路，确立适合自己所属组织能搏击长空展翅万里的坚强信念和文化灵魂，您就一定能成功！
让我们共同创造卓越，创造卓越的企业文化！
让企业文化成为生产力！
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