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内容概要

品牌是文化的载体，文化是品牌的灵魂，品牌与文化历来有一种情缘关系品牌文化意味着品牌的竞争
优势，意味着品牌的超凡魅力。
《品牌文化》在国内首次界定了“品牌文化”的理论体系，具有一定的理论价值和实践价值。
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作者简介

乔春洋，男，1966年生于河南唐河。
1989年毕业于河南大学中文系。
现任广州市□驰广告策划有限公司总经理、广州英捷文化传播有限公司品牌总监、广州伯乃斯公关顾
问机构品牌顾问。

    近年置身于珠三角经济发展大潮中，积极关注中国的品牌事业，对品牌战略作了比较系统的研究
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