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内容概要

本书在创新思维指导下，以案例为主体，在采集大量资料和几百幅广告插图作品的基础上，对广告案
例的创意进行全程梳理和详尽的解析，引证理论，深入研讨经济时代广告创意的本质内涵，以及广告
创意在不同媒体中的表意形式。
笔者直接探讨了广告创意与消费心态的关联性、广告创意的思维方法和创意策略。
本书还以房地产广告等品牌系列广告为教学案例，进行系统性点评，使广告创意手法具体应用到行业
广告中，并创造性地提出了运用发散性和综合性思维进行广告创意，具体提出了广告的简单性和自然
性的创意原则和方法。
本书还对报刊广告、电视广告、广播广告等不同媒介的语言特色展开论述和解析，进一步根据媒介特
点提出了不同的表意设计手法。
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