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前言

这本书的缘起要追溯到三年前。
　2005年1月20日，当时还在新闻采编一线的笔者去中山大学看望老友，结识了中山大学出版社的邹岚
萍老师。
在谈到目前报纸编辑学教材与实践严重脱节的问题时，邹岚萍老师约请我写一部报纸编辑学，我也当
即应允。
但是由于工作调动等原因，写作一拖再拖，竟然一直拖到2008年5月才完成，历时三年有余。
幸亏有邹岚萍老师的一再督促和耐心等待，才终于有了现在的这本书。
　我想，这本书至少有这样几个特点：　第一，与新闻编辑实务紧密关联。
比如，鉴于当下许多报纸都已经省略了画版的程序，本书就没有再在画版上浪费过多篇幅；鉴于目前
的版面编辑实践已经突破了“对题”、“通栏”这样的排版禁则，本书也没有对这种禁则过分加以强
调。
第二，给图片编辑以独立的地位。
尽管“图文并重”已经提了许多年，而且图片也的确已经成为与文字分庭抗礼的力量，但是在大多数
报纸编辑学著作或教材中，讨论图片编辑的内容仍然少之又少，至多能占据一章。
本书则用四章的篇幅，系统讨论图片编辑。
第三，对专业编辑进行了研究和介绍。
在报纸编辑学著作和教材中进行分专业讨论，也是不多见的。
本书分为新闻版编辑、专副刊编辑、广告编辑、网络编辑和电子编辑，并分别加以讨论，而新闻版编
辑更进一步细分为要闻版编辑、本地新闻版编辑、国内新闻版编辑、国际新闻版编辑、财经新闻版编
辑、文娱新闻版编辑、体育新闻版编辑，划分较细致，与操作层面的衔接较紧密，指导性与实用性较
强。
第四，大量采用案例。
本书使用了许多鲜活的案例，以方便读者理解或仿效。
案例有中国的，也有外国的，而且大多非常新鲜。
直到把书稿交给出版社前，笔者还在寻找最新的案例进行更新。
比如，2008年5月中旬四川汶川地震的不少版面和图片也被收入书中。
相信读者会深切感受到时间上的“贴近性”。
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内容概要

这是一本具有较强的当代性、实用性、可操作性的特色鲜明的报纸编辑学著作。
本书在吸收前人报纸编辑学成果的基础上，紧扣当前的报纸编辑实践，分总论、文稿编辑、图片编辑
、版面编辑、专业编辑五大部分，对报纸编辑学进行了系统的研究和探讨。
本书给图片编辑以独立的地位，用整整四章篇幅系统讨论了图片编辑。
在报纸编辑学著作中进行分专业的讨论是非常罕见的，本书则分为新闻版编辑、专副刊编辑、广告编
辑、网络编辑和电子编辑分别加以讨论，而新闻版编辑更进一步细分为要闻版编辑、本地新闻版编辑
、国内新闻版编辑、国际新闻版编辑、财经新闻版编辑、文娱新闻版编辑、体育新闻版编辑，划分较
细致，与操作层面的衔接较紧密，指导性与实用性较强。
本书还使用了大量鲜活案例，以方便读者理解或仿效。
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作者简介

甘险峰，l968年5月生，1997年考人复旦大学新闻学院，师从新闻学大家丁淦林
先生攻读博士学位，并于2000年获得新闻学博士学位。
曾在国内主流媒体担任记者、编辑十余年。
2007年调入山东大学从事新闻传播学的教学、科研工作。
现任山东大学文学与新闻传播学院教授、副院长，研究方向为新闻业务、新闻史、媒介产业和对外传
播。
已出版《中国对外新闻传播史》、《中国漫画史》、《新闻图片与报纸编辑》、《中国新闻摄影史》
等专著和《奥威尔书信集》等译著，在专业期刊上发表论文近百篇。
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书籍目录

第一部分 总  论  第一章 报纸编辑学概述    第一节 编辑和报纸编辑学    第二节 报纸编辑的素质    第三节 
报纸编辑学的研究与教育  第二章 报纸的基本设计    第一节 报纸的基本定位    第二节 编辑方针的制订
依据    第三节 报纸的设计程序  第三章 新闻策划与报道    第一节 什么是新闻策划    第二节 报道对象的
分 类与时机的选择    第三节 报道的方式与规模    第四节 报道策划的组织实施第二部分 文稿编辑  第四
章 文稿的选择与修改    第一节 文稿选择的依据    第二节 稿件修改的方式和方法    第三节 如何使用通讯
社稿件    第四节 通讯员及新闻线人  第五章 文稿标题的制作    第一节 标题的功能    第二节 标题的类型
和发展    第三节 标题的制作    第四节 读者心理与标题制作第三部分 图片编辑  第六章 新闻图片概说    
第一节 新闻图片及其作用    第二节 报纸新闻图片迅速发展的原因    第三节 新闻图片使用中的几对关系
 第七章 新闻照片的编辑    第一节 新闻照片的定义及特征    第二节 新闻照片的功能    第三节 新闻照片
的题材与体裁    第四节 新闻照片的来源    第五节 新闻照片的选择与使用    第六节 新闻照片的标题与说
明    第七节 新闻照片的编排  第八章 新闻漫画的编辑    第一节 新闻漫画的定义及分 类    第二节 新闻漫
画的属性及功能    第三节 新闻漫画在报纸版面中的使用  第九章 新闻图表的编辑    第一节 新闻图表的
定义及发展概况    第二节 新闻图表的基本功能    第三节 报纸新闻图表的分类    第四节 中国新闻图表的
发展现状及存在的问题第四部分 版面编辑  第十章 稿件的配置  第十一章 版面编辑第五部分 专业编辑  
第十二章 新闻版编辑  第十三章 专刊和副刊编辑  第十四章 广告编辑  第十五章 网络编辑和电子编辑主
要参考文献后记
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章节摘录

第一章 报纸编辑学概述编辑学是新闻传播学的一个分支，也是新闻业务的重要组成部分，其研究对象
是报纸编辑工作的规律、原理和方法，是在报纸生产过程中所进行的一系列工作，内容包括报纸的整
体设计，新闻报道的策划与组织，稿件的分析与选择，稿件标题的制作，稿件的配置和报纸版面设计
，等等。
第一节 编辑和报纸编辑学一、什么是编辑什么是编辑?编辑有两个含义：媒体在出版或制作过程中的
相关决策、组织、选择、加工、设计等专业性工作统称为编辑；在媒体中从事编辑工作的人也被称为
编辑。
什么是新闻编辑?新闻编辑是新闻媒体在编辑部内划分出的工作之一。
这项工作主要是以他人的新闻作品为工作对象，按照媒体的编辑方针，对新闻信息分别进行评价、选
择、加工、配置，协作组织版面或者节目，公开传播给受众，并且根据受众的反馈意见不断改进报道
工作，为受众的需要服务。
编辑依照媒体的不同，可以分为报纸编辑、期刊编辑、广播编辑、影视编辑、网络编辑等；依照工作
内容的不同，可以分为文字编辑、图片编辑i版面编辑，也可以分为消息编辑、评论编辑、专副刊编辑
等；依照工作时间的不同，可以分为日班编辑和夜班编辑等。
二、报纸编辑学的研究范围
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编辑推荐

《当代报纸编辑学》使用了大量鲜活案例，以方便读者理解或仿效。
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