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前言

　　任何教材都是关于知识的认识和理解。
不同的认识会有不同的知识体现，不同的理解也会有不同的知识追求。
我们尝试编纂应用型本科系列教材，概括起来主要基于这样几点考虑和探索：　　教材是一幅知识的
蓝图，它标明知识的走向、知识的关系和知识的系统。
然而，我们所强调的则是对知识走向的创新、知识关系的重构和知识系统的再建。
　　教材不应该是对知识的按图索骥，而应该是对知识变化过程的引领。
没有变化的知识不是真知识，不能应用的知识不是活知识。
知识的生命在于知识的重组、知识的再生和知识的生产。
知识是一个过程，了解和获得知识的真正目的，是掌握和运用知识。
　　教材要教给学生学什么，还要告诉学生如何学，更要指导学生如何应用。
这里的应用不是指如何操作，而是指对基础知识和专业知识的巧妙融合和灵活处理。
应用不是指做什么，而是指利用什么做什么，利用得好坏就是应用的方法。
传授知识的方法是形式也是内容，根据对象选择内容，更应根据对象设定方法。
　　教育是一个永远值得探索的过程，因为知识永远都在变化。
掌握知识变化的规律永远都需要探索——探索本身就是一种创建，一种辉煌。
　　一套教材的总序，就是一套教材的总的开头。
开头的目的其实不在开头本身，开头的目的在于让人们急着往后看，看内容、看思路、看方法。
所以，总序的文字就应该少到极致，而思考的空间却应该大到无穷⋯⋯
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内容概要

本书系统论述了文化经纪理论及文化经纪实践，对中外文化经纪人现状、文化经纪人素质、文化经纪
活动内容、文化经纪活动策略、文化经纪合同、影视明星经纪人、音乐经纪人、模特经纪人、演出经
纪人、书画经纪人、体育经纪人、出版经纪人等进行了相关阐述。
同时，为了帮助学生和读者加深对文化经纪的理解，本书收录了美国CAA、日本杰尼斯事务所、韩
国SM经纪公司、香港TVB、香港英皇、橙天娱乐、苏富比、华谊兄弟等文化经纪案例，并提供了实用
性较强的业务知识以供参考，希望对提高中国文化经纪人从业素质、促进文化经纪人行业发展尽绵薄
之力。
本书可以作为高等院校文化产业管理、艺术管理、新闻传播学、公共事业管理、国际文化贸易、电影
学、艺术学、音乐学、美术学、表演学、经纪学等相关专业的教材或教学参考书，也可作为文化经纪
研究者以及文化经纪从业者、爱好者的重要参考资料。
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书籍目录

第一章文化经纪导论第一节文化经纪相关概念第二节经纪人与文化经纪人文化经纪案例一、迈克尔奥
维茨与CAA二、国外著名文化经纪公司第二章文化经纪人概述第一节中外文化经纪人现状第二节文化
经纪人的素质、作用及职能第三节文化经纪人的管理与规范第四节文化经纪人高等教育与人才培养资
料链接文化经纪人应有的素质文化经纪案例喜多川与日本杰尼斯事务所第三章文化经纪活动内容第一
节文化经纪活动内容及程序第二节文化经纪活动策略第三节文化经纪业务技巧文化经纪案例韩国SM经
纪公司第四章文化经纪合同第一节文化经纪合同及其种类第二节文化经纪合同的内容及效力资料链接
文化经纪合同范本一、委托合同范本二、行纪合同范本三、演员经纪合同(经纪人)四、演艺经纪代理
加盟合同第五章影视明星经纪人第一节明星与明星制度第二节明星研究第三节影视明星经纪人与形象
包装第四节明星广告代言第五节世界多国对明星广告代言的管制第六节明星广告代言风险文化经纪案
例一、香港TVB二、华谊兄弟传媒集团第六章音乐经纪人第一节音乐的基本概念第二节音乐经纪人与
音乐经纪活动第三节音乐经纪包装程序及费用文化经纪案例一、香港英皇二、橙天娱乐第七章模特经
纪人第一节模特及基本条件第二节模特种类第三节模特大赛第四节模特经纪人工作程序及素质第五节
签约模特经纪合同注意事项资料链接全球十大模特经纪公司文化经纪案例李小白与新丝路模特经纪公
司第八章演出经纪人第一节演出的相关概念第二节演出市场第三节演出经纪人的相关概念资料链接舞
蹈经纪人对象主体及运营模式初探文化经纪案例《云南映象》第九章书画经纪人第一节书画艺术的相
关概念第二节书画艺术市场第三节书画经纪人相关概念资料链接国内主要艺术博览会文化经纪案例百
年苏富比第十章体育经纪人第一节体育经纪人概述第二节运动员经纪资料链接体育明星与广告市场现
状及其对策研究文化经纪案例田亮与经纪人刘韬第十一章出版经纪人第一节出版概述第二节西方出版
经纪公司现状第三节现代英美出版经纪活动的特点第四节西方出版经纪人的主要工作文化经纪案例《
哈利波特》与出版经纪附录一、经纪人管理办法二、营业性演出管理条例三、营业性演出管理条例实
施细则四、演出经纪人资格认定实施办法五、上海市体育经纪人管理试行办法六、亚洲著名文化经纪
人高峰论坛(节选)参考文献
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章节摘录

　　（一）文化产业的概念　　文化产业这一术语产生于20世纪初。
它最初出现在西方马克思主义流派——法兰克福学派代表人物霍克海默和阿多诺合著的《启蒙辩证法
》一书之中。
它的英语名称为cmlture industry，汉语可以译为文化工业，也可以译为文化产业。
文化产业作为一种特殊的文化形态和特殊的经济形态，影响了人们对文化产业的本质把握，不同国家
从不同角度对文化产业产生了不同的理解。
　　联合国教科文组织关于文化产业的定义如下：文化产业就是按照工业标准，生产、再生产、储存
以及分配文化产品和服务的一系列活动。
这是从文化产品的工业标准化生产、流通、分配、消费的角度进行界定。
联合国教科文这一定义只包括可以由工业化生产并符合四个特征（即系列化、标准化、生产过程分工
精细化和消费的大众化）的产品（如书籍、报刊等印刷品和电子出版物有声制品、视听制品等）及其
相关服务，而不包括舞台演出和造型艺术的生产与服务。
　　事实上，世界各国对文化产业并没有一个统一的说法。
美国没有文化产业的提法，他们一般只说版权产业，主要是从文化产品具有知识产权的角度进行界定
的。
日本政府则认为，凡是与文化相关联的产业都属于文化产业。
除传统的演出、展览、新闻出版外，还包括休闲娱乐、广播影视、体育、旅游等，他们称之为内容产
业，更强调内容的精神属性。
　　2003年9月，中国文化部制定下发的《关于支持和促进文化产业发展的若干意见》，将文化产业界
定为：“从事文化产品生产和提供文化服务的经营性行业。
文化产业是与文化事业相对应的概念，两者都是社会主义文化建设的重要组成部分。
文化产业是社会生产力发展的必然产物，是随着我国社会主义市场经济的逐步完善和现代生产方式的
不断进步而发展起来的新兴产业。
”2004年，国家统计局对“文化及相关产业”的界定是：为社会公众提供文化娱乐产品和服务的活动
，以及与这些活动有关联的活动的集合。
所以，我国对文化产业的界定是文化娱乐的集合，区别于国家具有意识形态性的文化事业。
　　尽管世界各国对文化产业从不同角度进行了不同的定义，但文化产品的精神性、娱乐性等基本特
征不变，因此，文化产业是指对具有精神性娱乐性的文化产品的生产、流通和消费活动。
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