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内容概要

　　《名正业顺：为企业备好通往大市场的护照》主要讲述了品牌命名的重要性、商标抢注下的品牌
乱象、商标抢注的表现形式、商标抢注的几种类型、知名品牌的更名、科学地进行品牌命名、品牌命
名的方法和技巧人、地名命名法、文化内涵命名法、品牌命名的常见错误、品牌名称的评估方法、中
文品牌名的评估标准、汉语品牌英文译名的评估标准等。
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作者简介

　　朱向群，亚洲品牌委员会（ICBA）中国区副秘书长、中国企业竞争力促进会副会长兼执行秘书长
、中国首席品牌官俱乐部副秘书长、品牌中国产业联盟专家、国际首席品牌官资质认证特聘教授、上
海交通大学海外教育学院客座教授、中国商业联合会培训认证专家委员、对外经贸大学祥琦奢侈品研
究中心特邀研究员、品牌战略专家、品牌形象评价专家、品牌命名专家、品牌宗教理论和品牌场理论
创始人。
　　朱教授在北京燕山石油化工公司从事企业管理工作10年。
后留学捷克，攻读查里大学（1348-）教育学专业，获学士学位：又在布拉格经济大学（1919-）工商
管理学院攻读工商管理硕士（MBA），毕业后，在多家捷克商贸公司、制鞋企业担任市场策划、税务
顾问和外贸部经理，还在捷克欧洲形象广告公司（Euroimage s.r.o.）担任过策划总监，曾为港资意大利
箱包企业G·LEONI全方位打造品牌，并担任捷克及东欧市场营销总监。
　　朱教授回国后，他继续从事品牌顾问工作，服务领域涉及房地产、电信、医院、化工、商业等行
业。
他是品牌宗教理论的首创者，不仅将品牌文化和品牌精神上升到品牌宗教的高度，而且对品牌宗教理
论进行了全面的展开和深入的研究。
他的品牌图腾理论对企业形象的设计和评估有极强的实际指导意义，完善和发展了cIs的理论。
他对几乎所有知名企业和品牌的L060及整体形象有独到的、精辟的点评和评估。
他的城市图腾理论研究更是该领域研究的先行者，将对城市形象塑造和城市品牌建设起到不可估量的
作用。
他对品牌评估、品牌经济学、品牌心理学、品牌危机管理、交互式广告、合作营销、cIs等有独到研究
。
他的品牌命名理论完全摒弃易经数理理论，自创一套国际化的命名方法，并首创科学、实用、简单、
明了的品牌命名和品牌LOGO评估方法。
　　朱教授最新研究成果：品牌场论，发展了品牌整合营销传播理论和立体营销理论，首次提出了品
牌场传播、品牌场营销、品牌场效应的概念，并总结出打造品牌的“三纲五场”方法，对企业打造品
牌提供了切实可行且卓有成效的路径。
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书籍目录

第一章 名不正则业不顺——品牌命名的重要性一、命名是品牌战略的第一步二、命名是成功营销的关
键三、命名就是定位四、名称就是区别五、名称是第一形象六、名称是第一广告七、名称是品牌的文
化符号八、好名称是企业的无价之宝第二章 争名夺利——商标抢注下的品牌乱象一、商标抢注的表现
形式(一)抢注未注册商标(二)抢注已注册商标(三)抢注驰名商标(四)抢注其他在先权利二、商标抢注的
几种类型(一)知名品牌名遭抢注(二)家庭内讧抢注品牌名(三)电影、电视、歌曲名遭抢注(四)明星名人
名字被抢注(五)历史人物或传说人物名字被抢注(六)地名、知名景点名遭抢注(七)流行词汇被抢注(八)
恶俗词汇被抢注(九)中国商标海外被抢注三、商标抢注是个伪命题(一)商标价值是对品牌价值的误解(
二)姓名千千万，数不胜数别在意(三)谐音何其多，防不胜防不必防(四)抢注商标，是守株待兔的愚行(
五)莫把普通石头当古董(六)抢注了商标，不等于抢了品牌(七)驰名商标有保护(八)商标抢注是典型的
品牌浮躁症(九)商标名枯竭了吗?(十)商标抢注的“鲶鱼效应第三章 一名惊人——知名品牌的更名一、
适应企业不断发展的需要二、消除国际化障碍三、树立品牌新形象四、迎合消费者的价值观和审美观
五、摆脱同名及抢注的烦恼六、摆脱地域性特征的限制七、在全世界统一发音第四章 出师有名——科
学地进行品牌命名一、民间品牌命名法批判二、品牌命名的八个步骤三、品牌命名的原则和标准(一)
简明扼要，易于记忆(二)朗朗上口，易于传播(三)独特新颖，富有特色(四)具有唯一读音，并且可以用
不同语言发音(五)字面意义清晰，有丰富内涵(六)只有正面的积极联想，没有否定的消极联想(七)反映
产品属性和行业特色(八)有人情味和亲和力(九)体现品牌市场定位和品牌形象定位(十)有广阔的地域性
和通用性，能支撑品牌发展第五章 无巧不成名——品牌命名的方法和技巧一、人名命名法(一)以企业
或品牌的创始人名命名(二)以知名人士姓名命名(三)以绰号或昵称命名(四)以神话及传说中的人物命
名(五)以小说或文学作品中的人物命名(六)以官名、职位、头衔等命名(七)以人名指代词命名(八)以代
词命名二、地名命名法(一)以产地命名(二)以著名的建筑命名(三)以著名的山脉、山谷、山峰等命名(
四)用闻名遐迩的江河湖海、井泉、瀑布等命名(五)用方位名命名(六)用星球或星系名命名(七)用神话
传说及小说中的地名命名(八)用古老地名命名(九)用外国地名的中文音译命名三、时间单位命名法四
、自然现象命名法五、生理现象命名法六、心理情感命名法七、数字命名法八、序数词命名法九、动
物名称命名法十、植物名称命名法十一、身体部位命名法十二、几何形状命名法十三、颜色命名法十
四、拟音命名法十五、谐音命名法十六、双关语法或暗示法命名法十七、组合词命名法(一)组合新词
命名法(二)单词缩写命名法(三)字母或字词随意组合命名法(四)颠倒词命名法(五)叠字命名法(六)叠韵
命名法(七)固定词语改字法十八、文化内涵命名法(一)品牌名源自民俗文化(二)品牌名源自传说(三)品
牌名源自小说、散文(四)品牌名源自戏曲、歌曲(五)品牌名源自古典诗词(六)品牌名源自成语(七)品牌
名源自词曲牌名十九、罗曼蒂克命名法二十、科学概念命名法二十一、强调功能命名法二十二、美好
祝愿命名法二十三、逆反丑化命名法第六章 名辨是非——品牌命名的常见错误一、名不聊生——故作
高深使用生僻字、错别字、费解难懂字二、举一烦三——令人烦躁的多音字三、名目繁多——令人眼
花缭乱的一品多名四、见名忘义——字义不吉利五、雅俗共伤——字义不优雅六、貌合神离——容易
产生歧义七、百家争名——雷同仿冒八、洋名利万——崇洋媚外九、俗战俗决——低级庸俗十、明珠
暗投——荒谬邪恶十一、盛名之下，其实难副——贪大求全，称王称霸十二、洋不中用——国际化障
碍第七章 估名钓誉——品牌名称的评估方法一、中文品牌名的评估标准(一)简明扼要，易于记忆(二)
朗朗上口，易于传播(三)独特新颖，富有特色(四)具有唯一读音，并且可以用任何语言发音(五)字面意
义清晰，有丰富内涵(六)只有正面的积极的联想，没有否定的消极的联想(七)反映产品属性和行业特
色(八)有人情味，有亲和力(九)品牌定位和企业形象恰如其分(十)有广阔的地域性，保证通用性，品牌
有发展远景二、汉语品牌英文译名的评估标准(一)简明扼要，易于记忆(二)朗朗上口，易于传播(三)独
特新颖，没有雷同(四)与汉语名称发音近似，符合英语发音习惯(五)字面意义清晰，没有歧义，符合
品牌内涵(六)有正面的积极的联想，没有否定的消极的联想(七)反映产品属性和行业特色(八)有人情味
，有亲和力(九)被英语国家的人认可(十)可以在多国注册后记
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章节摘录

　　一、命名是品牌战略的第一步　　品牌命名是品牌管理最重要的工作，起一个好的名字，是企业
实施品牌战略的第一步，也是品牌成功的基础。
　　借用IBM那句有名的广告词很能说明问题，“不论是一小步还是一大步，都是带动世界前进的脚
步”。
品牌命名的这一步，正是品牌成功的第一步，是创造品牌价值的关键一步！
好的品牌名不一定带来品牌的必然成功，但是，一个艰涩的、不中不洋、不伦不类、不明不白、拗口
难懂、没有个性、没有文化内涵的品牌名，在品牌打造的过程中，企业要比拥有好名字的企业面对更
多的困难和坎坷。
　　孔子是第一个从战略高度来思考名字的大家。
　　子路问孔子：“卫国国君要您去治理国家，您打算先从哪些事情做起呢？
”孔子说：“首先必须正名。
”子路说：“有这样做的吗？
您真的太迂腐了。
为什么要正名呢？
”孔子说：“仲由，真粗野啊。
君子对于他所不知道的事情，总是采取存疑的态度。
如果名不正，说起话来就不顺当；说话不顺当，事情就办不成；事情办不成，礼乐也就不能兴盛；礼
乐不能兴盛，刑罚的执行就不会得当；刑罚不得当，百姓就不知怎么办才好。
”《论语·子路》中的原文是这样的：“名不正，则言不顺；言不顺，则事不成；事不成，则礼乐不
兴；礼乐不兴，则刑罚不中；刑罚不中，则民无所措手足。
故君子名之必可言也，言之必可行也，君子于其言，无所苟而已矣！
”这说明了“正名”的重要性和必要性。
　　二、命名是成功营销的关键　　有句熟语，叫“好名伴好运！
店旺名先旺！
”　　总部设在巴黎的诺曼公司认为：“一个好名称也许不能为一件烂产品促销，但一个烂命名却肯
定使一件好产品滞销。
”　　如果说一个好的品牌是一条龙的话，那么，为它起一个好的品牌名称就犹如画龙点睛。
好的品牌名称为品牌增添光彩，对提高品牌认知度、扩大产品销售起着至关重要作用。
它集中体现了品牌所要传递的价值，是开展概念营销的最有效和最直接的手段，是概念营销的起始点
和终结点，做好了品牌命名工作，就找准了开展概念营销的突破口。
　　在国外，品牌命名已经成为一个庞大的产业，是综合了营销学、广告学、心理学、社会学、语言
学、统计学、图形学、逻辑学、法律、商标等等学科的新兴咨询服务业。
今天，世界各国的企业在创立自己的品牌之前，都非常重视品牌命名的问题。
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