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内容概要

传媒产业是文化产业的重要组成部分。
传媒产业的迅速发展对人才提出了更高的要求，其中，传媒市场调查能力正是传媒人才必备的核心能
力之一，也是市场发展对传媒人才提出的能力要求。

传媒市场调查是一门专业基础课程，其主要研究三个方面的内容：传媒市场调查前的方案设计；传媒
市场调查的实施；传媒市场调查报告的撰写。

具体内容包括确定调查目标、设计调查方案、运用第一手资料和第二手资料、定性调查和定量调查、
调查数据的收集方法、调查问卷的设计、样本计划和样本容量的确定、数据的收集和处理分析以及调
查报告的撰写。

由程姜花和姜东旭编著的这本《传媒市场调查》可以作为高等院校文化产业管理、艺术管理、新闻传
播学、公共事业管理、国际文化贸易、会展经济与管理、动漫产业管理、文学、艺术学等相关专业的
教材或教学参考书，也是文化产业研究者、政府部门的管理者和文化产业从业人员的重要参考资料。
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