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内容概要

本书以消费者导向和管理导向对广告运动进行了全面深入的阐述，介绍了企业如何进行广告运动的策
划、执行、监测和评估，从而提高广告运动的市场效果和经济效率。
其主要内容包括：广告策划、广告信息战略、广告媒体战略、广告执行与评估、广告组织与管理和特
殊类型的广告。
本书是在第一版的基础上大幅改版而成的，内容更为全面系统，介绍了广告管理中的新战略，语言生
动活泼。
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