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内容概要

随道现代市场营销理论的发展和传播，对消费者行为的研究日益受到重视，迄今为止，不仅市场营乐
领域的理论和实际工作对消费者行为研究抱有极大的热忱与兴趣，而且很多从事其他领域研究的学者
也不约而同地将目光投名这一研究主题，并试图采作其所在研究领域的理论的方示来揭开消费者行为
的神秘面纱。
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