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内容概要

网络营销成为企业青睐的营销方式，是一股不可逆转的潮流。
本书以营利性组织为研究客体，以网络营销活动为研究主线，集中探索对网络营销活动过程和网络营
销行为实施有效管理的理论和方法。
全书分为五大部分：理解网络营销和网络营销管理过程（包括第一章和第二章）；分析网络营销机会
（包括第三、四、五章）；构建网络营销站点（第六章）；推广网络营销站点（第七至第十二章）以
及网络营销的组织控制和实施评估（第十三章和第十四章）。
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