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前言

　　21世纪是一个变幻莫测的世纪，是一个催人奋进的时代。
科学技术飞速发展，知识更替日新月异。
希望、困惑、机遇、挑战，随时随地都有可能出现在每一个社会成员的生活之中。
抓住机遇、寻求发展、迎接挑战、适应变化的制胜法宝就是学习——依靠自己学习，终身学习。
　　作为我国高等教育组成部分的自学考试，其职责就是在高等教育这个水平上，倡导自学、鼓励自
学、帮助自学、推动自学，为每一个自学者铺就成才之路。
组织编写供读者学习的教材就是履行这个职责的重要环节。
毫无疑问，这种教材应当适合自学，应当有利于学习者掌握和了解新知识、新信息，有利于学习者增
强创新意识、培养实践能力，形成自学能力，也有利于学习者学以致用，解决实际工作中所遇到的问
题。
具有如此特点的书，我们虽然沿用了“教材”这个概念，但它与那种仅供教师讲、学生听，教师不讲
、学生不懂，以“教”为中心的教科书相比，已经在内容安排、形式体例、行文风格等方面都大不相
同了。
希望读者对此有所了解，以便从一开始就树立起依靠自己学习的坚定信念，不断探索适合自己的学习
方法，充分利用已有的知识基础和实际工作经验，最大限度地发挥自己的潜能达到学习的目标。
　　欢迎读者提出意见和建议。
　　祝每一位读者自学成功。
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内容概要

　　21世纪是一个变幻莫测的世纪，是一个催人奋进的时代。
科学技术飞速发展，知识更替日新月异。
希望、困惑、机遇、挑战，随时随地都有可能出现在每一个社会成员的生活之中。
抓住机遇、寻求发展、迎接挑战、适应变化的制胜法宝就是学习——依靠自己学习，终身学习。
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章节摘录

　　企业是管理的对象，因此，对企业有一个基本的了解和正确的认识，是学习以及从事企业管理所
必需的。
改革开放以来，随着经济体制转型，我国企业的性质、类型、结构、职能等发生了一系列重大变化，
相应地，企业管理也发生了全面而深刻的变革。
本章将结合我国经济体制改革实践，阐述企业的科学内涵、系统结构、组织形式和经营方式等基本问
题，为以后各章全面展开管理理论与方法的论述奠定基础。
　　第一节企业的概念与类型　　一、企业的概念　企业是商品经济发展到资本主义阶段，机器大工
业代替了工厂手工业之后才产生并逐步发展起来的。
企业从其诞生到现在一直处于不断发展之中，具体形态也变得越来越丰富多样，但就其本质而言，它
始终是从事商品生产和经营的经济组织。
因此，从这个角度说，企业是指适应市场需要以获取盈利，实行自主经营、自负盈亏，依法独立享有
民事权利并承担民事责任的商品生产和经营组织。
　　这一概念有以下几点含义：　　第一，企业是以市场为导向、以盈利为主要目的，从事商品生产
和经营的经济组织。
这就是说，只有那些从事商品生产和经营的经济组织，才可能是企业。
企业为社会提供的商品，必须通过市场交换，才能使生产商品所耗费的个别劳动被社会所承认。
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