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内容概要

近年来，我国的广告行业和广告教育都有了飞速的发展，广告文案写作也在实践中积累了更多的经验
，结出了更多的硕果。
为了满足广告从业人员和广告专业师生撰写文案或教学研究的迫切需要，本书应运而生。
本书的编写力求将各相关学科知识融会贯通，同时更注重实践经验的提升。
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