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内容概要

本书以广告创意及其表现为着力点，通过理论与实例的紧密结合详细讲解了广告创意的诸多方面，如
创意概论、创意思维培养、广告代表人物、广告创意策略、方法及基本思路等。
此外，还以丰富生动的图片和案例讲解向读者讲解了广告创意过程中应注意的问题，可谓面面俱到。
本书以理论指导实务，以实务传达理论，具有很强的指导意义和参考价值，实用性强，对广告创意及
表现有启发意义。
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