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前言

现代实验教学是将专业理论知识、信息技术和操作技能等融于一体的教学，是经济学与管理学新发展
的重要内容，其既对已有的经济学和管理学教学体系、教学内容、教学方法、教学手段、教学条件、
教学管理等提出了新的要求，也对从事经济学和管理学教育的教师和管理者提出了新的要求。
限于条件、学科发展、硬件与软件设施以及人们对经济学与管理学教学内容和方式认识的局限，过去
经济学与管理学的教学长期偏重于理论教学，实验教学基本上处于可有可无的境地。
随着经济与管理实践的不断发展，随着经济发展方式的变化，随着经济学和管理学学科的进一步发展
，随着实验教学硬件与软件设施的不断改善，更由于人们对经济学与管理学教学内容和方式认识的转
变，以计算机为物质基础、以现代信息技术和经济学与管理学专业软件为支撑、以现代模拟教学为主
要方式的经济学与管理学实验教学已经被认为是经济学与管理学的重要教学内容和方式。
推进经济学与管理学的实验教学，达到理论教学与实验教学并重已经成为经济学与管理学专业教育的
重要方向。
实验教学已经成为培养宽口径、厚基础、高素质、强能力的具有创新、创造和创业精神和能力的高层
次复合型的经济学和管理学专业人才的必不可少的重要环节。
为了进一步促进经济学与管理学实验教学，我们决定推出经济学与管理学实验教学系列教材。
编写本系列教材的宗旨是要推动经济学与管理学的实验教学，提高经济学与管理学的实验教学水平，
完善经济学与管理学的实验教学体系，培养和提高学生的实践能力，促进经济学与管理学学科专业的
发展。
我们将以本科各专业课程教学计划为基本依据，根据实验教学需要和人才培养需要，以实验教学系列
教材的形式分批推出实验教学教材，最终形成体系比较完整的适应实验教学和人才培养需要的具有学
院学科专业特色和优势的系列教材。
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内容概要

　　《电子商务》是一门实践性很强的课程。
《经济学与管理学实验教学系列教材：电子商务实验教程》作为《电子商务》的配套实验教材，通
过8个实验解决了电子商务的一系列问题，即实验一至实验四主要是解决电子商务的信息流、商流、
资金流和物流问题，实验五是解决电子商务的安全问题，实验六是解决电子商务的实现问题，实验七
是解决电子商务的营销问题，实验八是解决电子商务的服务改进与提高问题。
与以往的大多数电子商务实验不同，《经济学与管理学实验教学系列教材：电子商务实验教程》的实
验都是建立在互联网这个大环境里面的，只要实验室能够接入互联网，就能够完成实验内容，不需要
单独购买电子商务的实验模拟软件；另外《经济学与管理学实验教学系列教材：电子商务实验教程》
还有中国教学案例网做在线支持，提供一些配套资源。
《经济学与管理学实验教学系列教材：电子商务实验教程》既可作为学习《电子商务》课程的学生进
行实验使用，也可作为对电子商务感兴趣的人士自学实践使用。
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章节摘录

插图：实验一　商务网站的设计与制作　　一、实验指导（一）实验目的1.熟悉商务网站建设的过程
。
2.熟悉网站及网页的基本风格与基本构图特点。
3.熟悉HTML的特点，理解HTML文件的基本结构，掌握页面排版、多媒体与图片的嵌入和建立超级链
接的方法。
4.比较网页布局的方法，了解创建框架文件的基本方法。
5.掌握商务网站设计的理念和原则。
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