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前言

　　在过去的2008年里，“山寨”绝对是国内最火暴、最流行的词语。
在这一年，每条大街小巷，每个人的心里，都飘荡着浓厚的山寨气息。
山寨因其实质性的产品推出和行为出现，在全社会引起轩然大波，迅速引起了民间和官方两种力量的
密切关注，人们对此评头论足，态度各异。
　　虽然“山寨”一词是新近才兴起的，但“山寨现象”自古便已有之，其之所以没有消亡，就在于
它是弱势群体对抗强权最直接有效的“反抗手段”。
因为有了“山寨”精神，才使整个社会在最有活力的草根力量的刺激下保持发展。
　　如今，“山寨”作为一种弱者的生存模式，绝不是简单的仿造和剽窃，而是一种学习和创新，是
一种在自身条件较弱时采取的强势生存法则。
正是遵循这种强势生存法则，才使国内一些民营企业在激烈市场竞争的夹缝中存活下来，并最终做大
做强，如联想、华为、奇瑞、比亚迪等知名企业。
　　依靠着山寨精神发展壮大的企业，从骨子里流露出与传统企业发展之路完全不同的特性：它们的
核心实质是学习创新，它们的成功之道是随机而动，它们的独门武器是低价营销，它们的发展动力是
利润至上，它们的市场策略是知己知彼，它们的竞争法宝是避虚就实，它们的生存秘诀是链系共享，
它们的终极目标是做大做强⋯⋯这一切，正是当前多数中小企业所缺失的致命弱点。
作为整体实力无法与竞争对手相抗衡的中小企业，应在上述方面努力向这些具备山寨精神的企业看齐
，才能在竞争激烈的市场中占据一席之地。
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内容概要

　　“山寨”一词是2008年网络上最流行的词汇之一，开始时被人们用来嘲讽一些通过简单模仿他人
来获取利益的企业或个人，但随着时间的失衡，人们现再也不能以简单的方式来解读“山寨”一词。
中国的一些民营企业正是通过“山寨”的方式在跨国巨型企业的夹缝中生存了下来，那些民营企业的
生存能力令有侧目，可以说，它们创造了一种弱者生存的文化——“山寨文化”或“精神”。
　　山寨模式是一种弱者的生存模式，它并不是简单的模仿，而是在深刻了解市场的情况下，主动学
习他人的长处，并加入自己的无数，充分发挥自己的优势，智慧地市场策略，其实，在市场经济环境
下，不管是企业还是个人，都有其弱势的一面，因此都应该有一种“山寨”精神——立足现实，不断
学习，勇于创造，灵活应用战略战术⋯⋯
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书籍目录

序第一篇 山寨现象横空出世：褒贬未定今天你山寨了吗哪些玩意儿在山寨今天你敢山寨吗勇敢祭出山
寨的旗帜第二篇 著名企业山寨之路：根正苗红微软山寨之路：技术跟进三星山寨之路：兼收并蓄丰田
山寨之路：一路追随联想山寨之路：从制造到营销淘宝山寨之路：运营模式当当山寨之路：商业模式
腾讯山寨之路：产品模式吉利山寨之路：多方求索小霸王山寨之路：敢为天下后第三篇 山寨精神核心
实质：学习创新模仿?复制?冒牌?剽窃?精髓在于学习劣质?廉价?恶搞?DIY?出路在于创新第四篇 山寨精
神成功之道：随机而动市场嗅觉是把握商业机会的首要因素商业速度是抢占市场先机的基本前提应变
能力是适应市场变化的根本保证第五篇 山寨精神独门武器：低价营销以低端价格优势赢得市场青睐迫
使同行业商家降低产品售价第六篇 山寨精神发展动力：利润至上紧盯利润，无所畏惧薄利多销，“蚂
蚁商人”垒起大厦第七篇 山寨精神市场策略：知己知彼全面了解行业状况准确估量自身实力比较分析
竞争对手第八篇 山寨精神竞争法宝：避虚就实避免与对手比拼实力争夺市场，寸土不让第九篇 山寨
精神生存秘诀：链系共享团结协作，资源共享相互配合，形成链系第十篇 山寨精神终极目标：做大做
强山寨只是策略而非战略品牌化是山寨模式的最终出路后记山寨，不是偶然，而是必然
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章节摘录

　　今天你山寨了吗　　随着山寨手机的风靡市场，山寨现象立即在全社会闹得满城风雨，它已不仅
是人们茶余饭后的谈资，更是各行各界热切关注的对象。
　　对于山寨，人们早已淡忘了它的原始含义，而重新赋予了它文化精神与生存哲学方面的意义。
　　总之，“山寨”无疑成为当前最火暴的话题，“今天你山寨了吗”也变得如“今天你吃饭了吗”
一样平常。
不管你愿不愿意接受.它都客观而真实地存在着.　　当有朋友在网络上问“今天你山寨了吗”时，千
万不要感到惊讶，更不要以为对方打了错别字，否则你会立即被笑：“土，太土！
”　　朋友所说的“山寨”并不是你想像中的山村或是传统意义中绿林好汉占据的山中营寨。
它来源于广东话，是一种由民间IT力量发起的产业现象，主要特点是仿造性、快速化、平民化，主要
表现形式是利用小作坊起步，通过快速模仿知名品牌，达到谋取利益的目的，由此衍生的词语有“山
寨机”、“山寨明星”、“山寨产品”、“山寨景点”等。
　　最早的“山寨”广泛流传于广东一些没有营业执照的电子厂、小作坊，它们依靠抄袭起家，生产
劣质假冒电子产品，被当地人称为“山寨厂”。
这些“山寨厂”利用已有的条件模仿市场上各种流行的手机样式，并以其低廉的价格和新颖的造型获
得众多消费者的青睐。
　　对于山寨厂家来说，尽管没有批准许可，也没有行业执照，却仍然在市场需求面前占据了自己的
一个份额，并不断发展壮大，不断侵入正规品牌的地盘。
后来，这种“狼性”生存方式逐渐扩大到更多更广的领域。
于是，“山寨”在一时之间风生水起，无处不在，无孔不入——只有想不到，没有做不到。
只要有正统的，就会有“山寨”的。
　　于是，各种名牌服装、百年老店、风景名胜、电视电影，甚至明星名人，都难以逃脱被“山寨”
的命运。
如前不久各电视台就纷纷推出一系列山寨电影、电视剧《山寨红楼梦》、《丑女无敌》等。
可以说，山寨现象每时每刻都在冲击人们的眼球，每时每刻都在进人人们的生活。
　　不仅如此，“山寨”在各路媒体也引起了轩然大波，吸引了众多媒体的高度关注。
　　网络方面，到“百度”或“搜狗”上随便搜索“山寨”，将会显示多达几千万个相关的网页。
其中有篇关于山寨现象的《我的山寨一天》博文受到网友们的热捧：早晨洗头之后感觉头皮很痒，仔
细一看，才发现是“瓢柔”（本书作者注：飘柔）。
先泡上一桶“康帅傅”（康师傅）方便面，再抽了一支“中萃”（中华）香烟。
早餐后，穿上“报喜乌”（报喜鸟）外套下楼，到中国石油加油，开发票时才知道人家是“中围石油
”。
走进了“华朕”（华联）超市，商品琳琅满目，有“可日可乐”（可口可乐）、“娃娃哈”（娃哈哈
）、“下好佳”（上好佳）、“脉劫”（脉动）⋯⋯哈，还有“丑粮液”（五粮液）呢！
　　报纸方面，除纷纷出现各种山寨版报纸外，各报纸内容也给予山寨现象大篇幅的报道。
如《人民日报》在2008年12月23日发表了题为《“山寨事件”层出不穷，创意还是剽窃？
》的文章；12月24日发表了《对“山寨”不能过于宽容》的评论；而《南方周末》则仅在2009年新年
伊始就发表了《山寨文化是新圈钱文化？
》、《“山寨春晚”变形记》、《商业电影“山寨”化》等与“山寨”有关的文章。
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媒体关注与评论

　　其实山赛文化并非“洪水猛兽”，也不是“三只老虎”，而是随着时代发展和社会进步，及在社
会更替过程中出现的新事物，是处于边缘文化的一种文化现象，只要我们引导得当，正确对待，其也
会成为中华文化的一部分，也会成为推动文化产业又好又快发展的一次契机。
　　——央视风度评论专栏作者　白峰　　山寨文化，遗世独立于正统之外，自成一体所以拒绝约束
，有点匪气故而也有点狼性，不怕丢人只怕不能惊人，善于模仿同时也敢于创新。
作为雷词一个，山寨文化诞生的时间并不久远。
但作为一种现象，其历史又不可谓不长。
如今的山寨明星，若干年前叫做明星脸模仿秀。
如今的山寨名牌，若干年前叫做冒牌水货。
自从山寨一词初发明以来，中国语言在冷幽默方面的表现力迅即攀上了一个新高度。
　　——《潇湘晨报》
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编辑推荐

　　山寨模式不是模仿，而是有效的竞争策略，是一种学习与创新的精神，是弱者变强的生存法则。
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