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前言

　　高校广告专业教育的目的，就是为广告行业培养富有专业理想和充满创造力的广告专业人才。
20余年来，高校秉承这样一个崇高而伟大的理想，充分利用高校的优势资源和业界的精英力量，精心
打造广告教育平台，向业界输送了大批生力军，改善了整个广告行业的人才结构，激发了广告行业的
创造激情，推动了广告行业的升级换代和广告产业的创意转型，促进了广告事业的快速向前发展。
从20世纪80年代初广告专业教育起步至今，中国广告专业教育已走过20余年的发展历程。
伴随着广告业的兴衰和持续繁荣，其主体地位得到强化，在和业界的多元互动中，其教育理念不断更
新，教育品质不断提升，在业界的紧密观照下，其实践性和应用性的特点日益凸显，呈现出独特的发
展态势和发展规律。
具体来说，高校广告专业教育呈现出以下发展规律及特点。
　　一、顺应时代。
高速发展渐成规模　　作为一个新兴的、面向市场培养人才的应用型专业，广告学很早就被纳入了教
育部高等教育专业目录设置之内，以一个独立学科的身份出现在高等学府，这在改革开放之初和由计
划经济向市场经济转换的进程中，似乎是一个具有远见卓识的举措，正是这样一个带有浓厚行政色彩
的规划就此奠定了中国广告专业教育快速发展的方向。
在美国、法国、日本等广告业比较发达的国家，广告教育多是作为下设在新闻、艺术或商学下面的依
附专业或专业方向而出现的。
如美国的广告专业大多设在商学院或新闻学院，法国则大多设在艺术学院，日本的大学大多没有设立
正式的广告专业，只是在大学开设广告讲座。
而中国的广告专业教育大多依托独立的新闻传播院系或广告院系进行，专业设置则涉及工商、营销、
经济管理、美术设计等诸多板块。
因而中国高校广告专业教育一开始就具有独立的学科平台，其发展空间十分宽广，发展速度也十分惊
人。
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内容概要

　　本书作者是两位多年从事广告创意教学和研究的老师，深知引入案例教学对实践性课程广告学的
重要性。
全书共分八章，包括广告创意本质、广告创意原则、广告创意思维、广告创意方法、广告创意理论、
广告创意评估、广告创意风格等。
    该书具有以下几个主要特点：1。
广告创意理论与实践相补充。
作者重点进行了“专业导航”，以利于读者能够快捷地搜寻理论与实务的对应关系，有了可思考的空
间和进行实际操作的参考坐标。
2。
本书不是对广告创意的简单陈述，而是在案例选择和撰写过程中，融进了作者的理性思考。
3。
经典案例与最新案例相结合。
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章节摘录

　　第一章 广告创意本质　　第一节　广告创意的本质　　一　广告创意的本质　　20世纪80年代，
中国广告业刚刚起步，广告业发展尚处于原始积累的“暴利”时代，中国广告也还处于“前创意”时
代，“创意”一词还很少为人所知。
但到了20世纪90年代，中国广告业的发展环境发生了巨大变化，社会主义市场经济体制开始确立，中
国广告业的空间得到拓展，真正意义上的市场竞争开始出现，在这样的背景下，“创意”概念开始在
中国广告界流行。
　　一、广告创意的概念　　对于什么是广告创意，历来有很多种说法。
-有人认为“广告创意是把原来的许多旧元素进行新的组合”，有人认为“广告创意是一种创造意外的
能力”，等等。
虽然著名广告人詹姆斯·韦伯·扬曾经对什么是广告创意作过十分精辟的说明，即“旧元素，新组合
”，在广告界也人人认同，但这仅仅是从创意方法角度对广告创意的归纳总结，而作为广告创意的概
念则颇显片面。
　　综合学者们对创意概念的多种陈述，我们对“创意”概念做了以下概括：　　第一，广告创意应
有狭义和广义之分，狭义的广告创意是“单纯指广告艺术创作，主要是艺术构思”，广义的广告创意
是指“广告中涉及创造性领域的所有问题”。
　　第二，广告创意是广告活动的灵魂，引领着广告活动的发展方向，决定着广告传播的效果和质量
。
　　第三，广告创意如果从“大创意”的角度来理解，泛指广告活动中具有普遍意义的创新思维活动
。
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