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内容概要

本书揭示在中国社会与传媒双重转型的过程中。
社会转型与传媒转型互动互构，从而形塑中国媒介化社会的内在机制。
首先聚焦于中国社会转型与传媒环境、传媒发展的关系，探究社会转型所带来的传媒环境及其变化、
传媒发展及其转型的趋势，以及传媒发展所面临的问题。
进而从政治文明建设和传媒角色嬗变、文化多元化和传媒话语变迁、市场经济和传媒产业化发展、传
播新技术和传媒的数字化转型等方面分析问题，并提出解决问题的对策。
最后，揭示了传媒科学发展的基础及其路径。
作为率先探究“中国社会新闻传播与媒介化社会关系”的著作，本书对于传媒的政策制定者、市场角
逐者、实务从业者、学术研究者、宣传工作者、行业管理者以及莘莘学子等，都可以给予前沿的、实
效的战略思维启示。
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