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前言

　　进入新时期以来，伴随着广播、电视、报纸、杂志的繁荣昌盛，以及网络等新媒介的勃兴和传播
新技术的扩散，我国社会正在急剧地向媒介化社会转型。
社会的媒介化趋势持续建构着我国政治、经济、文化等各个社会子系统，从而不断推进着中国社会的
阶层分化与结构化，并迅速改变着我们的生活方式、思想观念、文化创造及跨文化传播的交流方式。
如何理解新闻传播与媒介化社会的关联，认识媒介化社会的本质，寻求中国在媒介化社会的发展动力
；如何解决媒介化社会政治文明、物质文明、社会发展所带来的问题，推进可持续发展的现代化进程
，理应是当今中国社会发展急需解决的重大课题。
因此，在2005年年初，武汉大学的“985”工程二期建设项目创设了“新闻传播与媒介化社会创新基地
”，并设置了“新闻传媒与媒介化社会研究”的系列课题，在宏阔的学术视野上，开始致力于新闻传
媒与媒介化社会这一重大课题的艰辛探究。
现在推出的《新闻传播与媒介化社会关系研究书系》便是这一课题研究的初步成果。
　　本书系从历时性和共时性两个研究维度上，探索新闻媒介与社会改革的互动是如何推进中国社会
向媒介化社会转型，以及新闻传媒又是如何形塑当代中国社会的结构及其要素的。
其中，《中国社会转型下的传媒环境与传媒发展》一书集中于揭示在中国社会与传媒双重转型的过程
中，社会转型与传媒转型之间的互动互构，从而形塑中国媒介化社会的内在机制。
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内容概要

　　《媒介文化新视点》共六章，主要包括传媒消费主义文化转向、明星生产制度、私密话语表达、
体育民族主义话语建构、抗日战争的历史记忆以及影视跨文化传播等。
这六部分内容相互独立，自成一体，分别从不同角度对当代中国传媒文化进行了透视，并做出了各自
较富有新意的阐释。
　　作为“新闻传播与媒介化社会关系研究书系”中的一本，《媒介文化新视点》立足于我国社会正
在向媒介化社会转型的事实，从当下媒介文化的热点问题入手，着力探究新闻传媒与社会文化之间的
互动机制，力图揭示当下多元文化冲突背景下新闻传媒的文化责任。
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章节摘录

　　人们一般认为，作为当代西方发达社会主导意识形态的消费主义，是以商业企业为主导，在经济
全球化过程中通过商品、广告、传媒等途径向世界其他地区传播的。
也就是说，对于消费主义文化的全球扩散，人们往往认为它是一种外来文化，是外来影响的结果。
然而，如前所说，彼得·N.司登的研究已经说明，消费主义的种子深藏于任何社会、任何文化。
一旦社会财富有了剩余，消费主义特征就会出现，只不过最初主要是在贵族和商人群体中出现。
①而只有当消费主义价值观念和生活方式为社会上一般人所拥有和向往时，我们才认为它是现代意义
上的消费主义。
因为，尽管由于人的价值观念和宗教信仰等的作用，消费主义在人们生活中的出现并不完全取决于其
经济状况和社会地位，也就是说，经济等条件只是为消费主义提供一种可能而不是必然。
但是，消费主义与经济发展的关系却是不容忽视的。
消费主义文化现象比较普遍的国家，都是经济发达国家，这就是一种佐证。
然而，当经济发展到一定的程度，消费主义产生的基本物质条件具备以后，一个社会的消费主义文化
会发展到何种程度，则更多地与这个社会长期积淀的文化有关，尤其是与传统的主导文化价值和宗教
观念有关，然后才是外在影响比如政策导向和外来文化的影响等因素共同作用的结果。
　　就我国的情形而言，传统的文化体系并不支持消费主义，因此，除了经济发展提供的必要条件之
外，20世纪90年代以来消费主义在我国的迅速扩散更多地来自外来文化的影响，主要是在中国融入全
球化的过程中，西方消费文化扩张的结果。
如前所述，在这种文化扩张的诸种途径中，大众传媒起了最重要、最广泛的作用。
　　⋯⋯
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