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前言

　　“培养同现代化要求相适应的数以亿计高素质的劳动者和数以万计的专门人才，发挥我国巨大人
力资源韵优势，关系到21世纪社会主义事业的大局。
”随着社会主义市场经济体制的建立与完善，市场营销在国民经济中发挥的作用越来越大a培养和造
就大批高素质的营销专门人才，既是党中央、国务院对我们提出的要求，又是社会经济发展的迫切需
要。
近几年来，围绕深入贯彻党的教育路线、方针、政策，从经济全球化的发展趋势出发，对高职高专教
育市场营销专业人才培养模式的探索，成为开设市场营销专业的高职高专院校教学改革的重要内容。
　　由于高职高专市场营销专业具有较强的实践性和操作性，因而该专业的人才培养必须适应社会实
践变化的要求，按社会主义市场经济的人才需求规律，对专业的教与学进行改革与调整。
课程建设与教材建设作为学科建设的重要组成部分，是改革中十分重要和必须首先解决的问题。
市场营销专业改革就是要围绕培养合格的市场营销人才这个中心，使课程体系、教学内容和方式进一
步得到改善，从而推动专业建设和教学改革的全面展开。
　　湖北经济学院市场营销专业1998年被湖北省教育厅确定为重点专业，2001年被国家教育部确定为
首批改革试点专业，2004年通过省教育厅专家组验收。
其中，实现产学研结合、校企联合培养的“订单”式教育教学模式得到了全社会和专家组的好评与认
同。
　　这套由湖北经济学院牵头组织编写的市场营销专业系列教材，正是该校专业改革试点中教材建设
成果的一次展示，是高职高专市场营销专业的示范性教材。
第一批推出的教材包括《市场营销导论》、《推销技巧》、《商务谈判技术》、《连锁经营》、《营
销调研》、《网络营销》、《现代企业管理》、《服务营销》和《营销策划》。
此系列教材是在湖北省教育厅领导的关心和指导下组织编写的，湖北省教育厅高教处对这套教材的编
写作了具体部署与安排；全国优秀出版社武汉大学出版社承担了这套教材的出版任务。
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内容概要

　　由于高职高专市场营销专业具有较强的实践性和操作性，因而该专业的人才培养必须适应社会实
践变化的要求，按社会主义市场经济的人才需求规律，对专业的教与学进行改革与调整。
课程建设与教材建设作为学科建设的重要组成部分，是改革中十分重要和必须首先解决的问题。
市场营销专业改革就是要围绕培养合格的市场营销人才这个中心，使课程体系、教学内容和方式进一
步得到改善，从而推动专业建设和教学改革的全面展开。
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章节摘录

　　（二）企业具有两重性质　　商品具有两重性，作为商品生产者的企业，同样具有生产力和生产
关系两重性。
在现代市场经济中，企业不仅是社会生产力最微观的组织形式，而且也是社会生产关系最基本的实现
形式。
　　从生产关系方面来看，决定企业性质最主要的因素仍然是企业生产资料的所有制属性。
站在产权经济学的立场上来分析，企业是由出资人、劳动者、经营者构成的一个契约，企业家居于这
个契约的中心，在企业中，出资人的利益居于最重要的地位。
　　从生产力的角度来看，企业作为生产力组织形式和商品经济的基本单位，其技术和组织特征是：
　　（1）企业是从事生产、流通、服务等活动的经济组织，它聚集一定数量的劳动者，为共同的生
产目的服务并组成特殊的生产经营体系。
　　（2）企业生产经营的成果（产品或劳务），通过交换与消费者或其他生产单位发生经济联系，
满足一定的社会需要，同时获得赢利。
　　（3）企业具有独立的经济权益，为了：，自身的发展，为了获得更多、更大的利益，它主动地
、积极地发展自己的生产力。
　　（4）企业是社会经济的细胞、社会生产力的源泉，是人类物质财富的直接创造者，企业生产力
的总和构成社会生产力。
企业又是国民经济的细胞，在整个社会经济中具有举足轻重的地位和作用。
企业的素质和效益是整个国民经济效益的基础。
一个国家综合国力的大小，主要取决于该国企业经济力量的大小。
　　（三）企业是社会经济的基本单位　　企业是一个自主经营、自负盈亏，具有自我改造和自我发
展能力，有独立的经济利益的经济实体。
　　1.企业必须是以营利为目的，从事商品生产和经营的经济组织　　企业区别于从事非经济活动的
学校、医院、政府机关等单位，区别于政党、军队等政治组织，以及宗教团体等社会组织。
只有那些从事商品生产和经营的经济组织，才能划到企业这个范畴内。
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