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内容概要

本手册为武汉大学出版社出版的《市场营销基础理论与实训》教材(李毅、杨宗佩主编)的配套训练手
册。
本手册以工作过程为导向，以项目和工作任务为载体，每个学习情境训练由三个部分构成，即情境知
识小结、职业判断能力训练、职业实践能力训练。
本手册还特别在每个情境练习后附上了考核记录表，便于教师对学生在该清境的练习作出评价，以及
‘铡币评价和自我评价”表，以便于学生及时自评。

本教材既可以作为市场营销专业的市场营销教材的配套实训教材，也可以作为其他相关专业的市场营
销课程的辅助练习材料。
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