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内容概要

　　广告学专业是面向市场培养专业人才的新兴专业，课程设置应用性较强，实用性强；专业师资队
伍普遍年轻化，他们思维活跃，创新能力强，理论联系实际较为紧密，所授课程普遍受到学生欢迎，
教学效果良好；同时，广告学学科领域较为宽泛，学生在校期间所受的专业教育比较全面，知识结构
也较为合理；另外，学生就业形势比较乐观，不管是潜性就业还是一次性就业，广告学专业的学生一
旦进入社会，只要个体不存在问题，一般维持生存和找到较为理想的就业单位都没有问题。
再加之广告业的快速发展，也使广告市场中多角关系逐渐成熟，广告市场中各个链条对广告专业人才
的需求均有一定的容量，所以，近年来高校广告学专业学生生源情况较好，就业虽然有压力，但广告
学子们面对挑战的释放能力也较强，诸多的青年学子用专业知识和青春激情铺就了广告创业之路，他
们用鲜活的激情创意和经典的营销策划为企业创造丰厚的利润，他们用网络广告的新形态和品牌营销
的新进路来诠释、弘扬企业文化，在证明自身价值的同时也为中国高校广告教育的成果做了最好的佐
证。
这也是为什么高校广告学专业能够快速增长，并成为新闻与传播学学科领域内最具活力的专业的原因
之一。
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章节摘录

版权页：   插图：   “天翼”杯网络游戏棋牌大赛 2009年5月，中国电信广东公司策划推出中国电信“
天翼杯”网络棋牌游戏大赛，面向中国电信的“天翼”互联网手机用户、宽带互联网视听用户和所有
的互联网用户，为全国各地的棋牌游戏爱好者提供中国象棋、斗地主和锄大地三项棋牌比赛。
在历时2个月的比赛中，参与者可以通过电脑、手机和宽带互联网视听三大类终端登录中国游戏中心
游戏，体验无限快感。
这意味着，每一位中国电信的天翼手机用户、宽带互联网视听用户和所有的互联网用户，无论是在上
班路上、工间休息、家中看电视，还是在网吧或各种休闲场所上网，都能分别通过手机、宽带互联网
视听和电脑，一起在同一平台进行参与。
 所谓“体验”就是人们响应某些刺激的个别事件，它通常是由于对事件的直接观察或是参与造成的，
不论事件是真实的，还是虚拟的。
棋盘游戏是比较传统、老少皆宜的娱乐活动，将它与互联网、手机等新型媒体融合，在保留传统文化
的同时注入新的时代元素，其娱乐性、刺激性都得到了前所未有的展现。
该次大赛打破了网络棋牌游戏只能在电脑上玩的局限，突破了网络棋牌游戏在空间、时间和终端等方
面受到的限制，使广大用户可通过多种终端随时随地体验精彩的娱乐服务。
在体验活动中，“天翼”虽然扮演一个沉默者，不置一字，却尽得风流，不仅宣传了其品牌，而且提
升了其美誉度。
在二次传播中，消费者对企业的产品进行的正面宣传，比企业亲自摇旗呐喊更容易被其他消费者接受
。
同时，“天翼”将其优点以一种简单的方式、低廉的成本直接注入体验用户的心中，“谁用谁知道”
。
 “天翼3G”互联网手机设计大赛 2009年5月，中国电信举办“‘天翼3G’互联网设计大赛”活动。
活动参与者可以设计自己心目中的3G手机，并有机会赢得“天翼3G”互联网手机。
 体验式营销是站在消费者的感官、情感、思考、行动和关联等五个方面，重新定义和设计营销的思考
方式。
伯德·施密特在构建其体验式营销的构架时，将这些不同的体验形式称为战略体验模块，即感官体验
模块、情感体验模块、思考体验模块、行动体验模块和关联体验模块。
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