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内容概要

《广告管理学》一书从1996年7月正式出版以来，已经过去15年时间了，其间在2002年7月出版第2版时
做了一些字句的修订，从此便一再重印，成为出版社的长销书。
该书在2002年被列为武汉大学“十五”规划建设教材，被选为湖北省广告学专业独立本科段自学考试
教材，被全国数十所高校选为广告学专业教材。

从1996年至今的15年，正是我国从计划经济向市场经济转型、转制的重要时期，同时也是广告行业和
广告管理发生重大变革的关键时期。
一方面，随着我国加入WTO，广告市场全面对外开放，广告行业不得不面临着“与狼共舞”的局面一
一本土企业与外资企业的竞争、本土广告公司与外资广告公司的斗法、媒体与媒介购买公司的博弈；
另一方面，政府职能部门相继对此前已经颁布、施行的广告管理法律、法规文件进行全面的清理和修
订，并出台了一些新的广告管理法律、法规，以期进一步规范广告行业的健康发展。
在这种背景下，《广告管理学》原书中的一些提法已经不再适应我国改革开放的新形势，一些观点不
再符合广告新时代的需要，而且伴随着广告管理法律、法规的修订和出台，依据旧有广告管理法律、
法规立论的有关章节内容，就显得有些过时和不合时宜了。
因此，对本书进行修订就顺理成章、水到渠成了。
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