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内容概要

　　《市场调研预测学（原理方法和应用）》的书名为《市场调研预测学——原理、方法和应用》。
这一名称指出了《市场调研预测学（原理方法和应用）》的两个特点：第一个特点是，《市场调研预
测学（原理方法和应用）》阐述的理论是严密的——这就是《市场调研预测学（原理方法和应用）》
之所以称为《市场调研预测学》的理由。
第二个特点是，夺书具有很强的应用性——《市场调研预测学（原理方法和应用）》书名的副标题指
明了这一点。
并且，读者可以看到，书中绝大多数例子都取自实际，从而给人以一种现实感。
　　在《市场调研预测学（原理方法和应用）》中，把严密的理论和实用的方法结合起来并非易事。
我们采用的办法是：凡是实用的方法，其理论一定要写透、写系统，其方法的应用也一定要讲清楚，
特别是通过实际例子来说明；但理论再严密的方法，只要不够实用，一概不写；我们认为，一本预测
书应当避免面面俱到，但又都没有讲清楚的缺点（也即读者只知其然而不知其所以然）。
有鉴于此，《市场调研预测学（原理方法和应用）》在确定编写大纲时果断地删去了颇有“名气”的
投入产出预测法、多方程联立的经济计量模型预测法、随机时间序列的鲍克斯一詹金斯预测法等计算
繁复或者数据量大但实用性较差的方法，而把重点放在实用的市场调查方法、平滑预测法、回归分析
预测法等内容上。
即便是在这些内容上，我们也删去了一些不够实用的部分，如回归分析预测法中的D～W统计检验等
。
但是，对于《市场调研预测学（原理方法和应用）》采用的内容，我们的阐述比较系统、深刻，其目
的是想让读者对这些内容有一个透彻的了解。
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章节摘录

　　“自董卓已来，豪杰并起，跨州连郡者不可胜数。
曹操比于袁绍，则名微而众寡，然操遂能克绍，以弱为强者，非惟天时，抑亦人谋也。
今操已拥百万之众，挟天子而令诸侯，此诚不可与争锋。
孙权据有江东，已历三世，国险而民附，贤能为之用，此可以为援而不可图也。
荆州北据汉、沔，利尽南海，东连吴会，西通巴蜀，此用武之国，而其主不能守，此殆天所以资将军
，将军岂有意乎？
益州险塞，沃野千里，天府之土，高祖因之以成帝业。
刘璋暗弱，张鲁在北，民殷国富而不知存恤，智能之士思得明君。
将军既帝室之胄，信义著于四海，总揽英雄，思贤如渴。
若跨有荆、益，保其岩阻，西和诸戎，南抚夷越，外结好孙权，内修政理，天下有变，则令一上将将
荆州之军以向宛、洛，将军身率益州之众出于秦川，百姓孰敢不箪食壶浆以迎将军者乎？
诚如是，则霸业可成，汉室可兴矣。
”　　上面这篇短文，就是中国历史上最有名的预测——隆中对。
　　公元207年，后来成为蜀汉皇帝的刘备“三顾茅庐”，向蛰居隆中的诸葛亮请教统一中国的大计。
诸葛亮以“隆中对”答之。
在“隆中对”中，诸葛亮精辟地分析了当时的形势，并科学地预测了其后的发展趋势。
刘备“三顾茅庐”后，当时中国的形势基本上就是按照诸葛亮所预测的那样发展，直至最后形成了“
三国鼎立”的局面。
“隆中对”作为中国历史上最有名的预测，是那样的受人推崇，以至后人对诸葛亮及其隆中对有“两
表（前、后出师表）酬三顾，一对（隆中对）足千秋”的评价。
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