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内容概要

随着我国广告事业的迅猛发展，几十所高等院校相继成立了广告系、广告专业，举办各类广告培训班
的更如雨后春笋。
发展之快，令人振奋。
但广告教学也面临许多困难，首先是师资和教材严重不足。
正是在这样的形势下，杭州大学新闻与传播学院青年讲师潘向光同志撰写了《现代广告学》一书。
这是他多年从事广告教学和研究的成果，是一本完全符合当前需要的广告学教科书。
    作为概论性的广告学原理的著作，我认为本书有以下几个特：    一、突出了广告学的理论色彩。
    广告学是一门应用性学科。
多数广告学著作也往往着重广告的操作性而不大重视理论性，缺乏理论色彩。
但广告学应该有自己的理论基础，广告实践更需要理论指导。
当前广告运作中出现的种种问题。
大多与理论上的模糊不清有关。
本书作者在强化理论性方面下了一番功夫。
他借鉴营销学、消费行为学、传播学、社会心理学以及文化学等有关学科的理论，运用到对广告活动
的分析和研究中，使之形成较好的社会科学理论基础。
现代广告学与营销学、传播学、消费心理学有密切的关系，不了解这些学科中的有关理论，也就难以
从根本上、整体上把握广告活动及其规律。
因此，本书用了较大的篇幅详细讲述了这三门学科的基本概念和它们与广告学的关系，突出了广告学
的理论色彩。
这在以往广告学著作中是少见的。
    二、对广告学中某些理论与实践问题进行了有益的探讨和研究，提出了一些新的见解和观点。
    本书对广告活动的论述不象有的教科书那样只是简单正面叙说一些结论性的意见，而是客观介绍多
种不同的论点，同时进行分析对比，并提出作者自己的见解。
如对广告的定义和本质的概括，对广告功能的归纳，对广告媒介的分析，对广告创意的理解，以及有
关代理制的论述等等，都是如此。
尽管作者的一些看法不一定都正确，但毕竟是努力探索的结果，使本书在体例和内容上都有不少新意
。
    三、强调广告的社会责任。
’    结合我国《广告法》的出台，本书专门写了“广告责任”一章，强调广告要对社会负责，提出广
告的法律责任和道德责任问题，分析了我国违法广告产生的原因，并扼要介绍发达国家对广告的管理
办法，尤其是对虚假广告的认定和对未成年人受广告损害的认定等。
这对我国当前的广告活动都有参考、借鉴的意义。
同样，作者对我国现行广告法规提出的某些意见也是值得商榷的。
    本书在写作体例上也有自己的特色。
按教科书的要求，比较注意系统性和条理化、章节分明，叙述清晰。
既有理论概括，又有实例剖析。
作者广征博引，集纳了广告学有关的各种论点和大量实例、图表，资料相当丰富。
因此不仅适合高校广告教学的需要，也可以作为广告从业人员的学习参考书。
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