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内容概要

　　《广告策划创意》结合广告学科的进一步调整和改造，尝试着在继承传统发扬优势的同时用新的
视角诠释广告，并突出对实际操作应用方面的指导。
这次修订所增加的内容也都秉承了这种务实的精神。
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作者简介

曾任娃哈哈集团总经理助理(负责市场营销与广告策划)、浙江新经济投资有限公司行政总裁等，并结
合教学兼理广告公司多年，先后为娃哈哈、东方通信、三九药业、康奈皮鞋、香港丹菲、伊都锦、乌
牛酒、海尔药业、利群香烟等100多家品牌提供专业服务。
现任浙江大学新闻与传播学院副院长。
独立出版《广告策划创意》、《广告经营与管理》《广告的倾斜度》、《现代广告策划》、《整合营
销传播：观念与方法》、《关系创造价值》等著作；主编及合著《欧美广告精选赏析》、《嘎纳广告
幽灵》、《广告先导》等著作。
在《新闻与传播研究》、《文学评论》、《浙江大学学报》、《中国传媒报告》等刊物发表论文40余
篇。
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书籍目录
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的社会角色第二章 建立营销广告思维　第一节 营销与营销时代　第二节 营销需要沟通　第三节 营销
战略与广告策略　第四节 广告策划的营销导向第三章 必要的原则与工作流程　第一节 广告策划的原
则　第二节 广告策划的思维方法　第三节 广告策划的工作流程第四章 广告策划类型与策划模式　第
一节 广告策划观念的演变　第二节 广告策划的类型　第三节 常见的广告策划展开模式第五章 从市场
研究入手　第一节 市场的空间结构　第二节 市场细分与市场机会　第三节 目标市场的选择与评价第
六章 按照广告目标提出基本策略　第一节 广告目标的概念认识　第二节 建立广告目标的方法　第三
节 广告目标指导基本策略第七章 定位是必要的　第一节 定位观念的形成　第二节 通用的定位方法　
第三节 市场定位策略　第四节 定位执行与评估第八章 发展创意策略　第一节 创意与创意纲要　第二
节 诉求与诉求方式　第三节 创意生成的方法第九章 寻求最佳表现　第一节 把构想变为现实　第二节 
广告创意的表现形态　第三节 相关的研究分析第十章 穿插促销配合　第一节 销售促进概念及其发展
　第二节 销售促进基本方法运用　第三节 促销活动策划第十一章 借助公关策略　第一节 公关概念及
其传播特征　第二节 营销公共关系的应用　第三节 公关计划及操作过程第十二章 整合营销传播观念
　第一节 整合视野中的广告传播　第二节 建立整合营销传播观念　第三节 顾客关系创造品牌价值第
十三章 落实媒介计划　第一节 媒介策略与传播效果　第二节 广告多元化与媒体多元化　第三节 媒体
决策与战术优化第十四章 决定广告预算　第一节 广告预算指向　第二节 广告预算编制方法　第三节 
新老产品不同的广告预算模式第十五章 从策划书到提案说明　第一节 广告策略需要完整地说明　第
二节 广告策划书的写作　第三节 从策划书到提案说明附录 柯尔斯原始草案主要参考书目后记再版后
记
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