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内容概要

　　在现代社会，大众传媒作为社会的神经中枢、社会力量的源泉，不仅以其特有的视角和特定的“
密码”报道社会、解释社会、分析社会，还以它独立的意志和价值标准影响社会、建构社会和引导社
会。
大众传媒真正成了发现社会问题的哨兵，维护社会秩序的法官，开展公共事务的场所，授予地位和名
誉的机构，引导舆论、教化民众的导师。
这就像著名未来学家托夫勒在《第三次浪潮》中所描述的：大众传媒犹如“一枚信息炸弹正在我们之
间爆炸，这是一枚形象的炸弹，像倾盆大雨向我们袭来，急剧改变着我们每个人内心世界据以感觉和
行动的方式⋯⋯也在改变着我们的心理。
”面对强大的媒介，不仅我们的社会和文化将会改变，我们的生活、工作、外观和内心都将被重塑。
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