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前言

　　医药商品学是研究医药商品价值与使用价值及其实现规律的一门学科。
医药商品作为一种特殊的商品，对于防治疾病、保障人们身体健康有着极其重要的作用。
医药产业作为我国的一个重要行业，是本世纪最有发展潜力的经济领域之一。
　　认真、系统地研究医药商品及其发展变化规律，可以了解医药商品的性质、来源、质量变化，制
订切实可行的质量控制指标，寻找科学合理的包装、储存和养护方法。
随着我国市场经济的迅速发展，商品竞争日趋激烈，据国家经贸委统计，仅2002年由于小企业倒闭和
大企业之间的整合使近1000家医药企业被淘汰。
截至2002年11月，国内医药行业企业数目为4296家，较一年前的6000多家出现大幅度下降。
这就要求医药生产、经营企业要按市场规律和经济规律来进行决策，按照全面质量管理的要求，
以GMP和GSP来指导医药生产和经营，按9累商品学的原理来组织医药商品的物流和商流。
特别是我国加入世界贸易组织后，面临着全球竞争的挑战，更加要求医药企业必须提高整体素质，加
强产品的质量管理，完善质量保证体系，投入到国际市场的竞争中去。
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内容概要

医药商品学介于药物学和商品学两大学科之间，是学科交融的产物。
为了适应市场的需要，同时，也是商品学学科自身发展的需要，许多高等院校都逐步开设了医药商品
学课程。
为了满足教学的需要，浙江中医学院和浙江大学药学院组织教师联合编写了《医药商品学》。
本书适合药学类、中药类专业的本科教学或其他专业的辅修、选修使用，也可作为医院、药厂、医药
公司及零售药店等药学专业人员的参考用书或作为函授、自考等成人教育的辅导用书。
    本书分上、下两篇，共15章。
上篇为总论，分为13章，概述了医药商品学的定义、研究对象、基本任务、命名与分类、经营与管理
、质量标准与质量控制、包装与储存、商标与广告、电子商务、信息研究与预测及新产品开发等基本
理论。
下篇为分论，分为2章，重点介绍常用的医药商品，其中西药按照药物作用分类收载232种；中药按照
药用部分及剂型，分别收载中药材53种、中成药78种。
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章节摘录

　　三、搜集信息资料的内容和途径1．搜集信息资料的内容（1）经营环境调查。
医药企业的经营环境包括政治环境、经济环境、科技环境、法律环境、文化环境和自然环境。
　　医药是个特殊商品，它直接关系到人们用药安全有效。
因此国家对医药的研制、生产、流通和使用都有特别规定，先后制订颁布了专项法律法规22个，相关
法律法规13个，对整个医药行业的各项工作进行规范管理。
因此，开发医药新产品和开发新市场应注意有关的法律法规的要求。
　　（2）市场需求调查。
对企业来说，市场就是在一定时期内具有支付能力的需求。
没有需求也就谈不上具有市场，当然就无法进行新产品开发。
需求变化给医药新产品开发带来机遇，所以针对医药新产品消费者的调查是市场调查内容中最基本的
部分。
　　对市场需求的调查内容包括以下三方面：首先是市场容量和特征。
以中成药为例，必须了解人口分布、消费者生活习惯和职业、发病率、就医率、死亡率、治愈率等。
对这些内容的调查有时还可发现药品的新市场。
其次是影响市场的其他因素。
比如医生用药习惯，患者和医生对现有药品和新药的认识、接受程度和对售后服务的要求，患者的文
化素质、风俗习惯和心理需求。
一般来说，患者除了要求药品具有治病防病功能外，还希望用药方便，副作用小，药物对人体的刺激
性小。
通过调查就可了解到现有药品的不足，寻找到新药开发的突破口。
最后是患者对药费的承受能力。
因为市场就是具有支付能力的需求，只有需求而没有支付能力则不成为市场，价格定位是新市场开发
的重要因素。
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