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内容概要

　　公共关系涉及面之广、难度之大，使其开展起来颇有些棘手。
鉴于此，编撰一本《企业公共关系实务》的书就显得尤为紧迫。
而采用基本实务型操作剖析企业公关，不失为一种简易而清晰的好方法。
它既能使公关在企业中的实施应用变得生动朴实，避免流于浮躁和花哨，而且能极大地促进企业自身
目标的实现，真实地展现企业的公关功能。
这本《企业公共关系实务》就是在这样的目标下诞生的。
它不同于国内分类介绍公共关系的书籍，也不同于模式化理论化的教科书，此书构建了企业公关的基
本框架和实践操作，旨在全面、系统、形象地介绍企业该如何开展一系列公关实务，以提高市场竞争
力。
它阐述了企业公关实务的基本点滴，紧紧围绕“实务型的公关操作”展开，共分为“企业公关调研”
、“企业公关策划”、“企业公关活动”、“企业公关礼仪”、“企业公关谈判”、“企业市场营销
”、“企业广告策划”、“企业危机公关”等八个部分，条理明确，层次清晰。
每章每节都附有生动的范例分析，使理论与实践相结合，使企业公关实务有了实际的可行性和真实感
。
　　“狭路相逢勇者胜”。
在这个大浪淘沙的世界，要想站稳脚跟，唯有不断充实自己，不断为企业“造血”，才能在日趋激烈
的市场竞争中谋得一席之地。
这当然包括很多方面：管理，经营理念，产业优势，人才⋯⋯但公共关系绝不能忽视；相反，企业必
须有效地实施公关战略，方能与其他企业一比高下。
希望这本《企业公共关系实务》能为中国企业在日益全球化的市场竞争中提供一些帮助和裨益。
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