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内容概要

传媒在社会生活与经济发展中起着越来越重要的作用。
如今，由传媒建构的信息流，对人类行为和社会体系带来了深远影响。
《传媒导论》是一门传媒院校各专业的基础课程，学好这门课程可以为今后的专业课程学习打下一个
坚实的基础。
《传媒导论》的使命不但要使学生在短时间内了解和掌握传媒的基本知识和研究成果，对传媒有一个
清晰的历史观，而且要正确理解传媒与受众，传媒与政治、经济、社会、军事的关系，并了解传媒与
广告、营销、公关的联系与区别。
本书也适宜于非新闻传播专业学生的传媒教育。
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章节摘录

　　通信技术的进步，特别是卫星电视的兴起与成熟，传媒产品的流通迅速超越了国界，同步地流向
世界每一个角落。
第三，时间的快捷性。
先进的通信技术正在把整个世界变成地球村，人们可以在几分钟之内交流和分享信息，商谈和处理公
务。
第四，经营的全球性。
传媒全球化是将世界看成一个市场、一个车间、一个商场。
跨国公司走出国界，在全球范围内组织传媒产品的生产和流通活动，改变了传统的国际分工模式和贸
易格局。
第五，竞争的残酷性。
世界经济论坛主席克劳德·斯马亚说：“规模空前的全球化已使经济活动变得有点像一场战争。
”美国三大广播公司都已被先后兼并。
当前，传媒全球化是历史发展的必然趋势，传媒全球化也向所有国家发起挑战。
这对广大发展中国家来说，既是机遇又是挑战。
以国家为主体的国际传播如何顺应传媒全球化潮流并迎接挑战，是众多发展中国家面临的重大课题。
第三节　传媒研究的方法一、传媒的定性研究方法1.定性研究的涵义　　传媒的定性研究（Qualitative
Analysis）是一种探索性研究，它通过特殊的技术获得传媒及其与传媒相关的人或事方面的较深层次的
信息。
定性研究是一个发现问题的过程，主要回答“为什么”的问题。
　　传媒定性研究最鲜明的特点是：　　（1）对特定传媒问题的研究具有相当的深度；　　（2）研
究获得的信息更真实、生动和详尽，尤其是受众主观方面的信息（如传媒偏好、接触满意度、传播效
果评价）；　　（3）可以发现和界定未知或模糊的传媒问题及现象；　　（4）采用较为开放的方式
，广泛观察和了解受访者的各方面情况，从中寻找特征、启发等。
　　定性研究的优点表现在：可以获得定量研究得不到的信息；所需经费和时间较少；研究方法灵活
，研究设计可随需要修改；所需技术的设备较简单。
缺点是：容易产生观察者或研究者偏倚；不恰当地使用定性研究可能会导致误差。
因此，传媒定性研究应注意以下问题：研究设计，资料收集，分析、解释要做到系统性；应该建立独
立的研究方法和数据，以便于其他研究者用同样的方法，分析同样的数据，能得出基本相同的结论。
　　⋯⋯
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